
Hands on Session:
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Darum seid Ihr hier:

➔ Aktion ! Smartphones raus

➔ Die Kampagne

➔ Die Basics

➔ Eine programmatische Mindmap
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so soll es aussehen
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Die Säulen einer programmatischen Kampagnen
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● Budget

● Zeitrahmen

● Werbemittel

● Geo- & Basic-Targeting

● Opportunities to see // Werbeflächen

● Gebote // Kampagnenziele

● Daten // Targeting

● Private Deals etc. 



Die Säulen einer programmatischen Kampagnen
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● Budget

50 € / Tag

● Zeitrahmen jetzt

● Werbemittel

● Geo- & Basic-Targeting Hamburg, Mobile 

Devices, FC

● Opportunities to see // Werbeflächen Whitelist: wetteronline etc.

● Gebote // Kampagnenziele 11,00 € TKP

● Daten // Targeting

● Private Deals etc. 



Whitelist
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Whitelist für heute
wetteronline.de/wetter/lech-am-arlberg
programmaticbeef.de
m.spox.com
spox.com
spiegel.de
heise.de
handelsblatt.com
faz.net

Webbrowser !
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Whitelisting auf Publisher-Seite
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Wie funktioniert das mit der Versteigerung
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Quelle: openRTB



Gebotshöhe

Gebot (CPM) = Wahrscheinlichkeit einer Aktion *  Bewertung 

einer Aktion
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Gebotshöhe

Gebot (CPM) = Wahrscheinlichkeit einer Aktion *  Bewertung 

einer Aktion

1,00 €  / 1000 = 0,002  

*  0,50 €
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Probieren geht über Studieren
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Lernen Lernen Lernen
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Daten  UND  Inventar
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Daten InventarSpielraum



Mindmap
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April 2018

Zum Mitnehmen

1) Starten, Probieren, Lernen, 
Mitdenken

1) Liebe zum Detail

1) Transparenz bei Daten und 
Inventar ist möglich

Hans-Martin Winkler

www.programmaticbeef.de

small things GmbH
winklerh@small-things.de
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