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Verti hat eine lange Historie – heute: zweit-

größte Kfz-Direktversicherung Deutschlands
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Profil

 Rund 550 Mitarbeitende an 2 Standorten

 Zweitgrößte deutsche Kfz-Direktversicherung

 25 Jahre Expertise

 Über 1 Million Kraftfahrzeuge sowie weitere 

Risiken versichert

Versicherungsleistungen

Risikoleben

Lieferwagen 

& Wohnmobil
Haftpflicht

Auto Motorrad

Februar 2021: Verti knackt die 1 Mio. Policen-Marke

Februar 2019: Eröffnung des B2B-Standorts 

mit dem Business Contact Center in Vaterstetten bei 

München

Januar 2019: 500 Mitarbeitende-Marke erreicht

Oktober 2018: Gründungspartner der ‘Verti Music 

Hall’ in Berlin

Juni 2017: Rebranding: Verti

Mai 2015: Das Unternehmen wird Teil der MAPFRE 

Gruppe

2002: Rebranding: Direct Line

1996: Gründung in Teltow als ein Unternehmen der 

Allstate Direct

Unsere Historie



Geringere Nachfrage

Das Wettbewerbsumfeld im Bereich Kfz-

Versicherungen ist hochkompetitiv

Weniger Zulassungen

Quelle: *GDV, **Sirius Campus 3
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Tatsächliche Wechsel im JEG

Anteil Autobesitzer mit Wechselabsicht im JEG

Gewinner im letzten 

Jahresendgeschäft: VGH, HDI & Verti

Wettbewerber

>90
Kfz-Versicherer auf dem 

deutschen Markt

Neue Fahrzeuge* Versicherungswechel zum Jahresende*



digitales Produktportfolio

reaktionsschnelles Team

hohes Maß an Digitalisierung

innovative Media-/Tech-Partner

Verti differenziert sich durch ein innovatives 

Produkt-, Partner- und Technologie-Setup
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Technologiegestützte Mediasteuerung ist die 

Zukunft im digitalen Marketing 
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Heute

Granulare Datenverarbeitung in Datenbanken

Multi-dimensionale Optimierung

Algorithmische Media-Optimierung

Früher

Datenverarbeitung via Excel

Eindimensionale Optimierung

Manuelle Media-Optimierung 

Beispiele



5 Erfolgsfaktoren für die 

Algorithmus-Entwicklung
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1. Follow your Media Spend!

2. Provide relevant Data!

3. Choose the right Partner!

4. Use the Momentum!

5. Identify the Uplift!



Follow your Media Spend!
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Fokus: Einsatz von Algorithmen nach 

Budgeteinsatz der Kanäle priorisieren

1

Andere

74%

Quelle: eMarketer Januar 2022 – globale Werbespendings Digital



Provide relevant Data!
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Algorithmen benötigen die „richtigen“ 

Daten…

- Mediadaten entlang des Funnels

- Einbezug von Frühindikatoren

- Integration von Business-Daten 

(z.B. Validierungen, CLV)

…und sollten auf die Business-

relevanten KPIs einzahlen.



Choose the right Partner!
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Auswahl eines geeigneten 

Partners mit Erfahrung in der 

Entwicklung von Media-

Algorithmen: Gemeinsame 

Entwicklung individueller 

Algorithmus für die business-

relevante Problemstellungen



Use the Momentum!
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4

Umsetzung des Projekts in 

einem definierten Zeitraum 

(z.B. 2-3 Monate), um Speed 

aufrecht zu erhalten und 

Momentum zu nutzen!



Identify the Uplift!
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5

Neutrale Analyse der 

Ergebnisse zur Identifizierung

des Uplifts durch den 

Algorithmus 

 Algorithmen muss klaren, 

nachhaltigen Mehrwert liefern!



Mit unseren Algorithmen verbessern wir 

unsere Leistungswerte nachhaltig
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Display Programmatic

Multidimensionales Engagement Scoring 

auf Basis von Conversion Probabilities

Search

NLP: Search Terms

Full Funnel Bidding

Beispiele
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Vielen Dank.

Dr. Arnd Schröder

Direktor Direct Business

arnd.schroeder@verti.de

Verti Versicherung AG

Rheinstraße 7A

14513 Teltow


