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Zielstellung

Wie können Daten und Tech 
genutzt werden, um die 

vielschichtige Zielgruppe 
effizient und effektiv 

zu erreichen? 

Bisher wurden wenige  
Motive eingesetzt, um die 

heterogene Zielgruppe zu 
aktivieren. 

Dies führte zu einer begrenzten 
Datenlage auf Creative- und 

Media-Ebene.  

Ausgangslage

Generieren von Creative  
Learnings für eine optimierte 

Zielgruppenansprache.



Hoher Zeit- und 
Kostenaufwand 

Komplexe 
Skalierung und 

Automatisierung

Hoher manueller
Aufwand bei der 

Erstellung der 
Creatives

Was waren die Herausforderungen, 
um die benötigten Daten zu generieren? 



Rahmendaten
der Kampagne

Laufzeit:
4 Monate

KPIs:
Viewability, vCPM, CTR,
eCPC & Leads

Kanal:
Display Ads 



Daten-Setup zur Realisierung der Consorsbank-Ziele

3rd Party Data 

Creative Asset Data 

User- Affinitäten
User- Purchase Intention
User- Custom Audiences  

Text- und Bildmotive

DATEN AUSSPIELUNG

Implementierung der relevanten Daten
in einen Dynamic Feed

DYNAMISIERUNG

Automatisierte
Ausspielung der 
Werbemittel auf 
Display-Premium 
Umfeldern.

TECH



Vorstellung der Recommendation Engine zur Dynamisierung der Creatives  

+ 3rd Party
Targeting



Der Output



Wie wurden die gewonnenen Daten genutzt? 

Erhöhter Optimierungs-
spielraum in der Kampagne.

Optimierung der Creatives 
& Formate basierend auf 
Media-KPIs.

Recommendation Engine
= 696 Banner-Varianten 
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Ableitungen zu Texten & 
Motiven für die zukünftige 
Kommunikation.
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Welche Ergebnisse konnten wir mit 
einer kontinuierlichen und 
datenbasierten Optimierung erzielen? 

*Dreifach höhere CTR in Relation zu dem vorherigen Data-Setup.
**Benchmark: Durchschnittswert der Viewability für Display Ads in Deutschland in 2021: 59% 
(Source: Meetrics GmbH – Viewability Benchmark Report – Q3/2021)
***Reduktion des eCPC um 70% → effective Cost per Click
****Es wurden 80.866.761 Impressions innerhalb von circa 4 Monaten erzielt.
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