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*Werbewirkungstest: n= 860; Online-/Mobile-Befragung, Pre-/Posttest



Classification: Internal

Ungestützte Markenbekanntheit - Fisherman‘s Friend Top of Mind (mit Abstand)

*Werbewirkungstest: n= 860; Online-/Mobile-Befragung, Pre-/Posttest



Classification: Internal

Ungestützte Werbeerinnerung – Kampagne bleibt stark in Erinnerung &
jeder Dritte 20-39 Jährige erinnert sich an OOH Werbung

*Werbewirkungstest: n= 860; Online-/Mobile-Befragung, Pre-/Posttest



Classification: Internal

Sehr gute Recognition – insb. in junger Zielgruppe <39

*Werbewirkungstest: n= 860; Online-/Mobile-Befragung, Pre-/Posttest



Classification: Internal

Motivbeurteilung OOH - Fisherman‘s Friend provoziert auffällig

*Werbewirkungstest: n= 860; Online-/Mobile-Befragung, Pre-/Posttest
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Image FF - Sortenvielfalt erhält zweithöchste Zustimmungswerte

*Werbewirkungstest: n= 860; Online-/Mobile-Befragung, Pre-/Posttest
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Motivaktivierung – kaufen & probieren!

*Werbewirkungstest: n= 860; Online-/Mobile-Befragung, Pre-/Posttest
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… sind sie zu stark, kaufst du sie nicht …

*Werbewirkungstest: n= 860; Online-/Mobile-Befragung, Pre-/Posttest
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