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Programmatic + 

Native Advertising 

– die Zukunft des 

Digitalen ist 

verbraucherorientiert



Outbrain auf einen Blick

▪ 92% Reichweite in Deutschland

▪ 18 der Top 25-Webseiten über

Outbrain verfügbar

▪ Buchungen direkt oder

programmatisch

▪ Native-DSP Zemanta One



Herausforderungen im Digital Marketing

Ende der 3rd-

Party-Cookies

App Tracking 

(iOS 14)

Cross Device 

Tracking

Datenschutz Attribution
Plattform-

Performance



Performance wird Top-Priorität

BRANDS AGENTUREN

Verkaufs-KPIs

48%

Markenwahrnehmung

43%

Anstieg direkter Website-Besucher

23%

Reichweite und Frequenz

55%

Verkaufs-KPIs

50%

Markenwahrnehmung

35%



Targeting

Ernährung, Sport, Finanzen, 

Urban Gardening

Weiblich

30-39 Jahre alt

3.000€ - 5.000€

Stadt

Geschlecht:

Alter:

Gehalt:

Wohnort:

Interessen:



Customer Journey

01.

Awareness

02.

Consideration

03.

Action



✓ Umfelderbuchung

✓ Mindset statt demografische Daten

✓ Kontextuelle Signale

Die Zukunft des 

Targetings



✓ Traffic-Optimierung

✓ 1-Touchpoint-Kauf (Social)

✓ Shopping-Plattformen für Lower Funnel

✓ Customer Journey auf Zielseite

Sponsored by: Havena

Colorful and unique furniture 

designed for your modern home.

Find your style. 

Take 30% off today. SHOP NOW

Shop with e

Take 30% of

HEALTH

The healthiest way to brew your coffee 

– and possibly lengthen your life

STYLE

These are the unknown problems with 

‘sustainable fashion’

Working within your budget shouldn’t stifle your creative potential, so 

you can stick to your budget without having to sacrifice your dream 
home décor.

Die Zukunft der 

Customer Journey



Engagement Bid Strategy
Regt Zielgruppe zum Handeln an:

• Seitenansichten je Sitzung

• Sitzungsdauer

• Absprungrate

• Individuelle Metriken

Conversion Bid Stragegy
Erreicht Conversion-Ziele:

• Ziel-CPA 

• Ziel-ROAS 

• Conversion-Volumen

Technologien zur Traffic- und 

Performance-Optimierung



Italien

Getränke

Reisen

RestaurantsFrankreich

Bier

Wein

Essen

Sekt

Braten

Käse

Mosel

Kontextuell 2.0

▪ Milliarden Netzwerk-Signale

▪ Dynamische Anpassungen

▪ Weitergefasste Themen



0 10 20 30 40 50 60 70

Private Marketplaces

Kontextuelles Targeting

1st-Party-Daten

Identity-Lösungen

Zeit des Umbruchs

Lösungen für den Datenschutz und Cookies



Zusammen entwickeln wir die beste 

Content-Plattform im Open Web



Warum wir es tun

Videos mit Daten anreichern
und ihnen so einen Kontext

geben.

Und Kontext bringt
Bedeutung, Relevanz und 

Konsistenz.

Fesselnde Videomomente
schaffen.

Die Medienwelt ist
überwältigend und 

überfordernd.

Problem Lösung Wie

“Deshalb setzen wir vollständig auf die 
Leistungsfähigkeit von kontextuellen Videos”



vi in Aktion



Lumen x 
Kaffee-Marke
Messung kontextueller vs. nicht-kontextueller Videos



Kontext ist alles

Kontextuelle vs. nicht-kontextuelle Videos.

320 Erwachsene, die eine 

Kaffeemaschine besitzen, 

wurden ausgewählt

Die Versuchspersonen wurden in drei 

Gruppen eingeteilt, die Wirkung 

wurde durch Eye-Tracking und 

Befragung gemessen

Wir wollten wissen, welchen

Einfluss kontextuelle Videos auf die 

Betrachter haben



Inventar

Not coffee related

Szenario Artikel Pre-Roll Video

Alles Kaffee-bezogen

Artikel & Pre-Roll 

Kaffee-bezogen

Nur Pre-Roll 

Kaffee-bezogen

Der Test

Inventar & Distribution



95% 85% 79%

Kontext verbessert die

AUFMERKSAMKEIT

Alles Kaffee-bezogen Artikel & Pre-Roll 

Kaffee-bezogen

Nur Pre-Roll Kaffee-

bezogen

Der Anzeige wurde mehr Aufmerksamkeit geschenkt, wenn sie im passenden Kontext platziert war. 

16,8 % mehr Menschen sahen die Anzeige, wenn sie im richtigen Kontext angezeigt wurde.



Kontext verbessert den

BRAND RECALL

52%
mehr Personen erinnerten sich daran, 

das Pre-Roll-Video gesehen zu haben, 

wenn sie im entsprechenden Kontext 

angezeigt wurde

32%
mehr Menschen erinnerten sich 

an die Marke, nachdem sie sie 

in einem entsprechenden 

Kontext gesehen hatten

Alles Kaffee-bezogen Artikel & Pre-Roll Kaffee-
bezogen

Nur Pre-Roll Kaffee-bezogen

62%

56%

42%



Kontext verbessert die

MARKENWAHRNEHMUNG
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hat hochwertige 

Produkte

hat eine große 

Auswahl 

an Produkten

hat geschmacklich 

hervorragende 

Produkte

hebt sich von der 

Konkurrenz ab

ist eine Marke für 

Menschen wie mich

hat ein gutes 

Preis-Leistungs-

Verhältnis

Alles Kaffee-bezogen Article & Pre-Roll Kaffee-bezogen Nur Pre-Roll Kaffee-bezogen

Bitte geben Sie an, 

inwieweit Sie den 

folgenden Aussagen

über die Marke

zustimmen oder nicht

zustimmen: 

“Die Marke..."



Diese Studie zeigt, dass Content wirklich König ist. 

Anzeigen, die neben relevanten, interessanten Inhalten

geschaltet werden, werden von mehr Menschen 

wahrgenommen. Diese zusätzliche Aufmerksamkeit

bedeutet, dass sie auch wesentlich wahrscheinlicher in 

Erinnerung bleiben als die gleichen Anzeigen, die 

neben Standardinhalten geschaltet werden.

Mike Follet, MD, LUMEN Research



Dealpakete verfügbar

Ihre Smartad



Ergebnisorientierte
Programmatic-Lösungen

Nutzt kontextuelle und Interessendaten, um 

Kampagnen auf Pre-Bid-Basis für die höchste

CTR zu optimieren

Max CTR Deal

Nutzt Interessendaten und kontextuelle Signale, um 

Kampagnen basierend auf bestehenden Interessen

und gegenwärtiger Relevanz auszuliefern.

Interest Targeting Deal



Die Zukunft ist
verbraucherorientiert

▪ Respekt vor User Experience sorgt für 

nachhaltiges Marketing-Ökosystem

▪ Verständnis des Verbraucher-Mindsets 
wird entscheidend

▪ Hochwertige Inhalte sorgen für 

Engagement

▪ Fokus auf wirklich interessierte Audience



Fragen?
bkrueger@outbrain.com

hdaseking@outbrain.com


