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FSHERMANSFRIEND
DIGITAL ZU ALTER STARKE PARTZ DIRK HOHNBERE | CFP BRANDS



WIR SIND CFP BRANDS!

)
A Exklusive Vermarktung diverser ‘4)

SuBwarenmarken in Deutschland

VERMARKTUNG VON FUHRENDEN SUBWAREN-MARKEN
IN DEUTSCHLAND UNTER EINEM DACH

A 5 der starksten und weltweit

bekanntesten Marken im Portfolio M

A 140 Mitarbeiter

mentos

N's FRIEND

mentos ’ SMINT. otk
A ca. 220 Millionen Euro Umsatz '
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FISHERMAN'S FRIEND SITUATION 2021 7

Top 5 Challenges

Shopper Base: Penetration has not been growing for years

Brand Perception: FF is perceived as being too strong for many people
Demographics: Most heavy users are 60+

Communication: Different brand claims on regular basis did not cut through

Pandemic: Covid-19 Situation impacting shopper & consumer behaviour
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FISHERMAN'S FRIEND X MARTERIA 10

Was macht diese Kampagne so besonders?

Marten macht [eigentlich] keine Werbung!
Die Story wurde in direkter Zusammenarbeit entwickelt — ohne Kreativagentur!

Kampagne ist digital only

U Programmatic
u 10
U Social Media
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STARKE ERGEBNISSE!

STARKE ENTWICKLUNG IM MARKT:

i FF WACHST STARKER ALS DIE KATEGORIE: +XX (MAT JAN vs. VJ)
FF GEWINNT NEUVERWENDER

U 420.000 NEUE KAUFER SEIT MARZ 2022

i DAVON >240.000 NEUKAUFER UNTER 39
KAUFERPENETRATION STEIGT Gk
i FF CLASSIC WIEDER AUF PRE-COVID LEVEL [6,1%]

FF WIRD ZUR LOVE BRAND: :
i STEIGENDE MARKENSYPATHIEWERTE IN DER JUNGEN ZG g
NEUE KAMPAGNE SORGT FUR REKORDWERTE: @@’:

(il HOCHSTE MARKENBEKANNTHEIT SEIT 10 JAHREN

FiSHERMANS FRIEND

SIND SIE ZU STARK?

Classification:internal



FISHERMAN'S FRIEND UNGESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT

FF erreicht héchste jemals gemessene ungestiitze Markenbekanntheit

—

Unaided Brand Awareness

-

9
Wrigley’'s Extra Mints 8

8

7

Fisherman’s Friend 34

Ricola 27
Wick 24
Mentos 16
Tic Tac 13
Pulmoll 11
Stormy

Vivil
Em-eukal
Smint 2

True Mints | 0

ProFresh
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PURCHASE INTENTION TOP 2:

SIGNIFICANT UPLIFT AMONG AGE GROUP OF 20-29

62
58 57 58

34 ) i i

Total 20-29y. 30-39y. 40-49 y.

m Ad Not Recognized Ad Recognized

Classification:Internal

Index: Non Recognizer =100

207
171 166
144
100 100 100 100
Total 20-29 y. 30-39y. 40-49 y.

B Ad Not Recognized Ad Recognized

14

FISHERMAN'S FRIEND
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X Setup programmatischer als letztes Jahr (308042%)
U Programmatik tber ErwartungargetinggutenDurchsichtsrat
U Mehr Flexibilitat, kontextuelle Aussteuerung

x Platform/ Inventare / Metrics: AdFormDSP

X Big ScreenCTV &MultiscreenMediathekenDeal

X MARTERIAJmMfeld
U Wiederansprache des Marteria Channels
U Studio71 kanalspezAktivierung im YT Universum

EH _ END
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