Google

| Measurement
Im digitalen Wandel

Wie moderne Marketing-Mix-Modelle wie
Googles Meridian ihnen dabei helfen effektivere
Budget-Entscheidungen zu treffen! 11. Marz 2025
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Warum Marketing-Mix-Modellierung
als Measurement-Losung in den Fokus
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Was Googles Open-Source MMM
Meridian zu bieten hat

Wie man erfolgreich in die MMM-Welt
startet (TRKKN)

Google



Marketing Messung wird immer komplexer
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Regulatorische Anderungen Die Zunahme von Kandlen Teams sind in der Adaptierung
und “Cookie loss” stellen und Lésungen hat das zu langsam, was zu einer
aktuelle Messmethoden von Mess-Okosystem verkompliziert Minderleistung der Medien
Werbetreibenden vor fihren kann
Herausforderungen

Fast 80% der Werbetreibenden liegen unter den Erwartungen

beziiglich ihrer Fahigkeit, “Insights” effektiv zu messen und
umzusetzen.

Source: BCG EMEA Media Effectiveness Survey, BCG analysis Goog|e



Die meisten Werbetreibenden haben noch viel Potenzial

Reifegrad der Medienwirksamkeitsfahigkeit

Level 1

34%

Am Anfang ihrer Reise,
mit begrenzten
Fahigkeiten und fast

keiner Einhaltung von
Best Practices.

Level 2

33%

Haben Grundlagen,
auf denen sie aufbauen
kdnnten, bendtigen
aber grundlegende
Anderungen in

ihrem Ansatz zur
Medienwirksamkeit.

Level 3

24%

Erfullen die Grund-
voraussetzungen und
verfigen uber die
grundlegenden

Fahigkeiten, die fur eine
gute Medienwirksamkeit
erforderlich sind.

Baseline expectation

Level 4

Verfugen uber
fortgeschrittene
Fahigkeiten und haben
Best Practices im Rahmen
von definierten
Fahigkeiten

More mature marketing industry
expectation

Google



56%

Verschiedene
Messlosungen

- verschiedene
Herausforderungen

Die Mehrheit der Werbetreibenden
nutzt MMM und Attribution, um
Platformen miteinander zu

44%
39%

20%

7%

verg leichen MMM Attribution In-platform Multi-cell Geo Don't compare
Model Conversion Lift Incrementality channels
Time lags und Datenschutz Inkompatible Risiko Keine
Herausforderung lickenhafte bedingte Messmethode aufgrund von Auskunft
Daten Messlucken n Holdout-tests

Google



Triangulation:
Kombinieren Sie
Messlosungen fur
bessere Ergebnisse

Organisationen, die MMM, Incrementality
und Attribution kombinieren, um
Entscheidungen zu treffen, haben eine

2.8X

hohere Wahrscheinlichkeit, ein
EBITDA-Wachstum im obersten
Quartil zu erreichen.

Source: BCG EMEA Media Effectiveness Survey, 1) Q38, N=203, 2) Q38, N=238

Triangulation

Attribution

Google



MMM ist ein globaler Tren

Search term: Marketing Mix Modeling, worldwide

Global Financial
Crisis

2010-01

Digital
Attribution

MTA adoption

2015-01

Warum jetzt?
@ Signal Loss & Datenschutz

@ Fragmentierung der Medienlandschaft durch neue digitale

Plattformen

® Zunehmende MMM-adoption in allen Branchen (incl. Digital Natives)

@ Verfugbarkeit von open-source MMM codes
® NextGen MMM Anbieter, die dynamische
High-Frequency-MMM-L6sungen anbieten

Data protection
laws

2020-01

Signal loss &
Open-source

MMM codes

J

Google



Mit MMM den ROI Ihrer Marketingaktivitaten verstehen
als Basis fur inre Mediastrategie

Regressionsbasierte Techniken bewerten den inkrementellen Beitrag von Marketing und den
ROI von Medien-Investitionen, um zukunftige Budgetzuweisungen zu optimieren.

Was waren die Sales-Treiber? Was war mein ROI? Wie optimiere ich?
Print Online Current Recommended

Baseline @ TV @ Print @ SEA Online Video
Video

®TV @Print @ SEA Online Video

Google



Moderne MMMs:
Dynamisch, hochfrequent und kalibrierbar

Classic MMM Modern MMM

Langsam & statisch Dynamisch, hochfrequent
und kalibrierbar

/o N\

Triangulation

Jahrliche model updates &}

, Attribution

Google



Granulare
Daten

Nutzliche
Einblicke

Googles
Ansatz
fu r M M M S Innovative Methodik

*NEU* .\\ Meridian

Google
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Seit Januar 2025 ist
Meridian, das von Google
entwickelte Open-Source

MMM, fur alle Marketer
und Data Scientists
zuganglich.



http://developers.google.com/meridian
http://developers.google.com/meridian

Unser Ziel: Die Branche
unterstutzen, erstklassige MMMs
zu entwickeln und damit bessere
Geschaftsergebnisse zu erzielen.



Google’s vier Grundprinzipien hinter Meridian

@ B} © 1

Innovation Transparenz Wissensvermittlung Umsetzbarkeit
Meridian modernisiert Der Open-Source Ansatz Technische Praktische Umsetzbarkeit
MMMs mit drei und die Publikation von Dokumentation und - von der Datenerfassung
methodischen Forschungspapieren detaillierte Guidance Uber die Modellmethodik
Innovationen fur mehr starken Vertrauen in zur Fehlerbehebung bis zur Optimierung steht
Prazision und Google’s Ansatz. unterstutzen jede Phase bei Meridian im Fokus.
Handlungsorientierung. der MMM-Entwicklung

Gestutzt durch umfassendere Daten Uber die Google MMM Data Platform

Google



Innovation: Meridian ermaoglicht drei neue
methodische Innovationen

Verbesserte Genauigkeit
durch Kalibrierung

Als Best Practice, die auch in Google's
Modern Measurement Framework
verankert ist, konnen Vorkenntnisse aus
z.B. aus Incrementality Experimenten
als Priors in das Modell integriert
werden, um es deterministischer zu
machen.

GQV* verbessert die
Messgenauigkeit von
Performance-Media.

Die Berucksichtigung von organischen
Suchanfragen macht insbesondere die
Messung von Search genauer.

(*GQV = Google Query Volume, verftigbar tiber
Google’s MMM Data Platform)

Reach & Frequency
optimiert die Messung

im Upper Funnel

Die Messung von Video wird verbessert,
indem sie handlungsorientierter wird

und die Planung enger mit den
Ergebnissen verbunden werden kann.

(Reach & Frequency Daten verfiigbar liber
Google’s MMM Data Platform)

Google



= O google / meridian &

<> Code

© Issues 18 11 Pull requests

~

¥ main ~

OO O ODDOUD DO OO oD EREDER

G meridian

8

Y Discussions

#° 13 Branches © 12 Tags

Transparenz:
Open Source fur alle

® Actions [ Projects @ Security |~ Insights

Q Gotofile

M Meridian Q search I @ engish v
Q Type [7)to search 8 - + - ||O| [N
Wome  Modeig  Getingstarted  Usrguide  UghtwoghWMMusers  APlreersnce  Sppert O  pariners
Home > Products > Merdian > Madeing Wostishaot? @ G
[A—
® Watch 51 % Fork 0 | v || tr str83 |  Abou etdan bout Meridian] 0- &
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t <> Code ~

lukmaz and The Meridian Authors Update dependencies in pyproject.tonl. @3 +  79e242c-yesterday {0 291 Commits

github/workflows
vscode

demo

meridian
gitignore
-pylintre
CHANGELOG.md
CONTRIBUTING.md
LICENSE
MANIFEST.in
README.md
pyproject.toml

setup.py

Re-enable tests in pytest-job Action

Code update

Update dependencies in pyproject. tonl

Clarify roi docstring as to why aggregate_times=True isT...

Code update

code maintenance

Define constants for channel constraints in the optimizer.

Initial commit of Meridian to googlestaging

Initial commit of Meridian to googlestaging

Code update

Updated a link.

Update dependencies in pyproject. tonl.

Remove duplicate copyright headers

11 months ago

11 months ago

vesterday

5 days ago

11 months ago

2 months ago

2 weeks ago

1 months ago

1 months ago

1 months ago

6 months ago

yesterday

11 months ago

Code Repository auf GitHub

RatonieforCausa ference and
i Modelng

FRmp—

About Ay
Meridian is an MMM framework that ) ::‘v::ﬂww questions such as: “
h sl
enables advertisers to set up and run + How did the marketing channels rive my revenue or other KPI?
their own in-house models. Nt 8 + What was my marketing retun oninvestment (ROF)?
& developers.google.com/meridian . et -
0 Readme M"::'""’"‘ ovel data, 3 Lt » "L . 5 insights and
5 Apache-20license Pl priiirni ’
et
® Code of conduct —
&8 Security policy
A~ Activity .
& customproperes Webseite
¢ 83stars
& (Mit technischer Dokumentation &
0 forks
. Informationen zum

s Partnerprogramm)

Packages

No packages published

Google


https://github.com/google/meridian
https://developers.google.com/meridian

Wissensvermittlung:

Umfassende technische Ressourcen unterstitzen Modellierer
wahrend des gesamten MMM-Zyklus

W\ Meridian Q, Suche !

Startseite Modellierung Erste Schritte Nutzerhandbuch Lightweight MMM-Nutzer API-Referenz Support Héaufig gestellte Fragen Partner

Ihr Team mit erstklassigem Marketing Mix
Modeling unterstutzen und bessere
Geschaftsergebnisse erzielen

Meridian ist ein von Google entwickeltes Open-Source-MMM, das innovative
Losungen fur wichtige Analyseherausforderungen bietet.

Soogle



Umsetzbarkeit: Leicht umsetzbare Erkenntnisse

fur ihre Media Optimierung

4 N
Change in optimized spend for each channel Optimized incremental sales across all channels
§ Incremental sales
5M imi allocation
o wn  aagy OPtimized spend
9.68M @ Channeio
a .
@ Channell
" 2.8M 90.0M @ Channez
@ Channedd
M 1.4M @ Channe4
Channels
" 85.0M
—4.2M -3.5M -670k 9.69M
0 - 812M  -3.67M
1M 80.0M
-3.29M
-2M
—3mM 75.0M -2.04M
[
-5M 70.0M
Channel0  Channel2  Channel3  Channeld  Channell  Channel5 current  Channeld Channel2 Channel3 Channel5 Channel4 Channell optimized
. J
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Verbessern Sie Inre MMM-Analysen mit
hochst granularen Daten und wertvollen
Zusatzinformationen aus der MMM Data Platform

MMM Data Platform

lllllll

Nutzen Sie die Google MMM Data Platform
far Ihr MMM:

Profitieren Sie von den granularsten, verfugbaren
Google-Mediadaten, die direkt von der Quelle
kommen und die wichtigen Dimensionen
aufschlusselt, um die Genauigkeit und Umsetzbarkeit
zu erhohen.

Aktivieren Sie Meridian, indem Sie die
MMM
Data Platform nutzen:

Speisen Sie Meridian mit reichhaltigen Daten aus
Google Ads & DV360, einschlieRlich Kerndaten sowie
wertvollen Reach & Frequency- und GQV-Daten.

Google



Einer der grol3ten Google Marketing Platform Partner and
Google Cloud Premier Partner in EMEA

Gegrundet in 2008 | 255+ Mitarbeiter | 30 Standorte | 22 Lander

TRKKNE
Ld
Google Marketing Platform
Sales Partner
Google Marketing Platform
Certified

SELL  SPECIALIZATION  SPECIALIZATION
Premier Marketing Data
Partner Analytics Analytics

acgle Cloud Google Cloud Google Cloud

TRKKN Proprietary & Confidential

Canada
United States

Chile

Austria
Czech Republic
Denmark
France
Germany
Netherlands
Portu‘gal Australia
Spain Hong Kong
Sweden Malaysia
Switzerland New Zealand
Turkey Singapore

United Kingdom

United Arab Emirates

19



DATA OR
[T DIDN'T

HAPPEN

TRKKN Proprietary & Confidential

Dr. Natascha Volk

Head of Tech & Data
Strategy

natascha.volk@trkkn.com



Welche Voraussetzungen mussen vor
dem Start eines MMM-Projekts erfulit
sein?

TRKKN Proprietary & Confidential
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Wie sieht ein wirklich erfolgreiches MMM Projekt aus?

Strateqgische Daten & Expertise &
Voraussetzungen Infrastruktu Operationalisierung
r
Ziele Verfugbarkeit Know-How
Entscheider Qualitat Verfugbarkeit

Prozesse Integration Skalierung

TRKKN Proprietary & Confidential



Strategische Weichenstellungen flr nachhaltiges MMM

Was wollen wir damit Wen betrifft es?
errEiChﬁ/ Marketing- ‘
strategie High-level [1%@
Z Management
-

‘ Unternehmens- ‘ ‘ Budget-
strategie planung Marketing Analysts /

Planner

D

Wie werden Erkenntnisse
H i Strategic :
getestet und in die Planung e o | X

ube rfu[ Experimente J
% Data
Scientists

[ Kampagnensteuerun J Data
g Engineers

[ Budget Allokation J

TRKKN Proprietary & Confidential
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Daten mussen verfugbar, konsistent und strukturiert sein,
damit MMM belastbare Ergebnisse liefert

Datenverarbeitung & Nutzung &

Datenquellen & Verfugbarkeit Qualitatssicherung Modellintegration

Daten aus verschiedenen Daten werden harmonisiert, Die aufbereiteten Daten
internen und externen bereinigt und auf flieRen in das Modell ein
Quellen mussen verfugbar Konsistenz gepruft, um eine und ermoglichen
und zuganglich sein. verlassliche Basis fur das datengetriebene

Modell zu schaffen. Entscheidungen.

TRKKN Proprietary & Confidential 24



Meridian entfaltet seinen vollen Nutzen, wenn Expertise

und Operationalisierung zusammenspielen

Verfuigbarkeit

Ergebnisse mussen
verstandlich aufbereitet
und leicht zuganglich
sein, um datenbasierte
Entscheidungen zu
ermoglichen.

TRKKN Proprietary & Confidential

Skalierung

Ein MMM-Modell muss
kontinuierlich aktualisiert
und an neue Kanale sowie
Marktbedingungen
angepasst werden.

Know-how

MMM erfordert Expertise
entlang der gesamten
Wertschépfungskette -
von der Datengrundlage
Uber die Modellierung bis
zur Interpretation der
Ergebnisse.

25



Wie lasst sich sicherstellen, dass das
Modell lebt, geliebt und nicht
vergessen wird?

TRKKN Proprietary & Confidential
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Ein einmaliges Modell reicht nicht aus - nur durch
kontinuierliche Nutzung, Anpassung und Validierung
entsteht dauerhafter Mehrwert.

Dashboards &
Visualisierungen

Automatisierte Monitoring &
Datenpipelines Qualitatssicherung

Interdisziplinare

RegelmaRige Agiles Testing &
Zusammenarbeit

Modell-Updates Validierung

27
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Wie tragt ein Partner zum Erfolg von
Meridian bei?

TRKKN Proprietary & Confidential
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Ein Partner schliel3t vorhandene Lucken, bringt
Fachwissen ein und erweitert den Blick um die
Marktperspektive.

N\

TRKKN Proprietary & Confidential
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Zusammenarbeit mit Partner
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Externes Fachwissen nutzen

Datenqualitat & Konsistenz
sicherstellen

Kritische Uberpriifung von
Modellannahmen & Methoden

Ubersetzung des Outputs in
verstandliche, umsetzbare Insights

Aufbau interner Kompetenz

29



TRKKN verpflichtet sich,

mafdgeschneiderte Meridian-Losungen zu
liefern, die wirkungsvolle

Marketingentscheidungen ermoglichen.

30



Zeitplan & Meilensteine fur die Implementierung

8-12 Weeks

RIEIE ©:0 o —
® ...@‘.. — E
[~ p—
| ©+0 - =
Datenerfassung Geschaftskontext Erste Testen von “AbschlieBende
und Validierung und Ausrichtung Modellentwicklun Szenarien und Uberprifung und

gund -
uberprifung

von Annahmen Aktivierung

I Optimierung

In Kooperation mit §
Prof. Dr. Alexander Preuf .

\iLg

TRKKN Proprietary & Confidential



Marketing Expert Journey

Scannen Sie hier,
um sich fur die
Marketing Expert
Journey anzumelden

19. Marz: “KI-Power voll nutzen - so
aktivierst du deine First-Party-Daten”

— R
o00gle
~



Google

Thank you
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