
The Ad Revolution: 
KI, Privacy-First-Targeting & der 
Aufstieg kreativer Formate

Unlock your 
Audience



Managing Director DACH

● Fischkopp, der sich in die Schweizer 
Bergseen verliebt hat

●Über 15 Jahre Erfahrung im Digital 
Advertising (AOL, Tradedoubler, TX Group, Goldbach)

● Seit 2021 bei C Wire als Managing Director 
DACH 

Martin Garling



Ist die 
Werbebranche 

innovativ?



Innovation 1
Das Third-Party-Cookie



1994 – Erstellt von Lou Montulli (Netscape)

1996 – DoubleClick (Kevin O’Connor & Dwight 
Merriman) treibt die Nutzung in der Online-
Werbung voran

Bis 1999 – Third-Party-Cookies weit verbreitet 
für User-Identifikation über Websites hinweg

Heute – Seit über 30 Jahren keine vollwertige 
Alternative gefunden

Das 3rd Party 
Cookie



Innovation 2
Ad-Standards



2003 – Vom IAB offiziell standardisiert

Einsatz – Ermöglicht Skalierbarkeit von 
Werbemitteln im gesamten Ökosystem

Heute – Nach 20+ Jahren immer noch die 
meistgenutzte Anzeigengröße

300x250 – Das 
Medium 
Rectangle



Leader der Branche

Ohne dass sie Cookies benötigen
Ohne 300x250 Format



Zukunftsweisende Trends

Künstliche 
Intelligenz

1
Erwartungen an 

Datenschutz

2
User-

Anforderungen

3



Strengere Datenschutzvorschriften

Abschaffung von Third-Party-Cookies 

Wahrnehmung von klassischen 
Werbeformaten lässt nach

Pain Points



Was müssen 
wir ändern?



Der Weg zum modernen 
Contextual Targeting



Das Vorgehen

Daten-
sammlung

Inhalts-
verarbeitung Clustering Ad MatchingLabeling Machine 

Learning



Unsere Technologie



Unsere Technologie

Aus der Landingpage wird ein Prompt generiert.

“Zielen Sie auf Inhalte ab, die sich auf internationale 
Bahnreisen, günstige Zugangebote und 

umweltfreundliches Reisen in Europa beziehen.”



Unsere Technologie



Wie es funktioniert

Werbemittel & Landingpage Content Analyse Publisher Content Analyse

Unser Algorithmus kalkuliert eine eindeutige 
Relevanzbewertung zwischen jedem einzelnen Werbeformat 

und jedem Artikel in unserem Netzwerk.

https://www.blick.ch/auto/service/ratgeber-reifenwechsel-zeit-fuer-winterreifen-id17986746.html?admadmod=cwire&cwcreative=1366


Die Schritte hin zu 
bahnbrechenden 
Werbeerlebnissen



DEN TEUFELSKREIS DURCHBRECHEN

Weg von irrelevanten und intrusiven Ads hin zu 
nachhaltigen und hochwertigen Werbeerlbnissen.



So funktioniert’s!



Durch nahtlose Integration werden Anzeigen zu einem 
natürlichen Bestandteil des Contents und steigern so 

Relevanz und Engagement.



Interaktiv und 
fesselnd
um die Aufmerksamkeit der 
User zu gewinnen und eine 
stärkere Bindung zu schaffen.

https://www.cwire.com/en/advertising/managed-services/ad-demo?cwcreative=10692&format=Showcase%20Ad%20for%20Bucherer
https://www.cwire.com/en/advertising/managed-services/ad-demo?cwcreative=10692&format=Showcase%20Ad%20for%20Bucherer
https://www.cwire.com/en/advertising/managed-services/ad-demo?cwcreative=10692&format=Showcase%20Ad%20for%20Bucherer


Innovation 2
Ad-Standards: 300×250 px

Awareness

1
Traffic

2
Engagement

3
Leads

4
Sales

5

Entwickelt,
um Ziele zu erreichen



Rich Media

Erstellung von Assets mit Videos in 
verschiedenen Formaten, Bildern in 

unterschiedlichen Seitenverhältnissen, 
spielerischen Elementen, 

Produktkatalogen und mehr.



Unsere Full-Funnel Lösung
Zielgerichtet. Effektiv. Innovativ.

Attention Interest Intent

https://www.cwire.com/en/advertising/managed-services/ad-demo?cwcreative=10692&format=Showcase%20Ad%20for%20Bucherer
https://www.blick.ch/auto/service/tcs-ratgeber-warum-steigen-jetzt-die-spritpreise-wieder-id18896199.html?admadmod=cwire&cwcreative=2141
https://www.blick.ch/auto/service/tcs-ratgeber-warum-steigen-jetzt-die-spritpreise-wieder-id18896199.html?admadmod=cwire&cwcreative=2141
https://www.blick.ch/auto/service/tcs-ratgeber-warum-steigen-jetzt-die-spritpreise-wieder-id18896199.html?admadmod=cwire&cwcreative=2141


Technologie neu 
entdecken



Niedrige Bid Rates 
für cookieloses Inventar

Ineffiziente Dealerstellung 
und Verwaltung

Schwierigkeiten mit 
fragmentiertem Inventar

Eingeschränkte Transparenz

Keine Verantwortung in der 
Wertschöpfungskette

Herausforderungen 
Programmatic 
Advertising



Hochqualitative
Premium 

Platzierungen

Hochqualitative
Premium 

Platzierungen

Direkte Publisher 
Integration

KI-basiertes 
Contextual 
Targeting

Erweiterte 
Brand Safety

Garantie 

Unsere Lösung
Sichere und effektive Werbemaßnahmen 

Wir übernehmen volle Verantwortung!

Direkte 
Publisher 

Integration

KI-basiertes 
Contextual 
Targeting

Erweiterte 
Brand Safety

Garantie 



Programmatic Advertising mit C Wire
Das Ökosystem

C Wire 
SSP

DSP
(DV360, TTD)

C Wire 
Managed Bidder

Buyer Pro

Open/Private

Kontext- / Ergebnisorientiertes 
bieten (CPC, CPV, vCPM, CPE)

Bietet Effizienz, Kontrolle & Transparenz

Audited
Publishers



Deals erstellen und direkt mit dem 
Buying starten!

Buyer Pro 
Deal Creator



Mit dem Targeting Assistant passende 
Umfelder finden und einsetzen. 

Buyer Pro 
Targeting



Erstellung von High Impact Formaten, 
die direkt in der DSP oder einem Adserver 

eingesetzt werden können.

Buyer Pro 
Creative Builder



Key Take Aways
KI & Contextual Targeting 
als Antwort auf Cookiesterben & Datenschutz 
– für relevante, skalierbare und zukunftssichere Werbung.

High-Impact-Formate in Premium-Umfeldern
Kontrolle bis auf Placement Ebene, gesteigerte Aufmerksamkeit 
und verbesserte User Experience.

Effizienzsteigerung im Programmatic Advertising 
Effiziente Dealerstellung von 100% cookieless Deals mit voller Transparenz 
und höchster Brand Safety.



Vielen Dank

martin.garling@cwire.com
www.cwire.com
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