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\SERE TARGETING-STRATEGIE

— OPTIMIEREN BOOST

TOTAL MEDIA PERFORMANCE
PERFORMANCE
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WARUM?

UNERWUNSCHTER BEIFANG
BOTS & SCHLECHTE PLATZIERUNGEN

Ko?t60rzugen klar QualitS 1
RE_EVA TW8®RTUNG

IAS'I Source: (1) 2021 McKinsey Study, (2) IAS The State Of Brand Safety, and (3) IAS The Ripple Effect 2.0 | Internal only. Privileged and confidential 13




WARUM?

UNERWUNSCHTER BEIFANG
BOTS & SCHLECHTE PLATZIERUNGEN

Quality Media korreliert mit besserer Performance

STEIGERUNG DER OUTCOMES

VERBESSERUNG in successful
omes wenn Investments
ualltatsonentlerte
Ergebnisse ausgerichtet sind

IAS'I Source: (1) 2021 McKinsey Study, (2) IAS The State Of Brand Safety, and (3) IAS The Ripple Effect 2.0 | Internal only. Privileged and confidential
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DIE ANGELTECHNIK PERFORMANCE-
OPTIMIERUNG IN ECHTZEIT

Al-gestutzte Protection & Dynamic Performance

|ASA

ALL MEDIA

v/ QUALITY MEDIA ——

1. QUALITY MEDIA IAS'I
LOWERCOST — ~ | ADVANTAGE

Source: IAS + UM Post Bid Activation Drives Outcomes, IAS measured BRAND X impressions matched with DV360 and TTD logs



WAS?

END TO END CAMPAIGN PROTECTION &
PERFORMANCE UM DEN ROI ZU MAXIMIEREN

(APAGE ® ® ®

IN-FLIGHT PERFORMANCE FOR MAXIMIZING ROI
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DER GROSSE FANG
MAXIMALE PERFORMANCE

Skalierbare Losung, die programmatische Transparenz schafft und fur Sie
arbeitet, um die Qualitat der Ergebnisse zu maximieren und die Kosten zu
senken - in Flight!

ALL-NEW
DYNAMIC PERFORMANCE
TOTAL VISIBILITY QUALITY SYNC PROFILES
Automatische Automatisches und
ROI maximieren durch Synchronisierung Ihrer datengesteuertes
Supply Chain Transparency Quality Protection in Contextual Targeting fur
DSPs fur Operational Uberragende Leistung

Efficiency

IAS'I * Available now across programmatic media channels with expansion to social, CTV, and emerging channels on the roadmap



MAXIMIERE PERFORMANCE DURCH
DYNAMIC PERFORMANCE PROFILES

OUTCOMES

yd Digitale Klicks &

d Conversions
verbunden mit
IAS-Messdaten

DATA
SCIENCE
Aktiviere Inhalt,
Pre-Bid um Stimmung,
performanten Attentionsignale
Kontext zu korrelieren mit
targeten der Performance

N
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PROOF - CASE STUDY

DYNAMISCHES
KONTEXTBEZOGENE
S TARGETING FUHRT
ZU
HERVORRAGENDEN
ERGEBNISSEN

IAS Context Control + Total Visibility gibt
Einblick in die tatsachlichen finanziellen
Effekte von Media Quality

IAS | @m: o,

HOHERE QUALITAT - BESSER PERFORMANCE

eCPM 5, qcPm (V)

$0.74 $1.78

Per thousand quality
impressions

8X more efficient
than benchmark

Return on Ad Spend ROAS % Increase

$8.63 +93%

Revenue for every $1 Over target ROAS goal

spent on media




TOTAL MEDIA PERFORMANCE VERBESSERT ROAS

$10.00

$8.23 it
$7.59 $779 $7.92 i
$8.00 !

$7.05 $7.18 $6.97 $7.06

$6.00

$4.00

Cumulative ROAS

Increase in ROAS
30?1 from week 1 to week

$2.00

13

$0.00

Wwo1 wo2 W03 W04 W05 W06 W07 W08 W09 W10 W11 W12 W13

Total Visibility identifiziert Moglichkeiten den programmatischen Supply Patch zu verbessern.
EssenceMediacom und IAS wendeten hohere Schwellenwerte fur die Viewability an, schlossen Websites mit
geringer Qualitat aus und schlossen kontextbezogene Ziele mit geringer Performance aus. Diese
Optimierungen fuhrten zu einer 9-fachen Verbesserung des ROAS.
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ROADMAP - COMING SOON

DYNAMIC INVENTORY MANAGEMENT

MAXIMIZE PERFORMANCE WITH CURATION

DEAL ID

CONTEXT
IGNED

|ASA

PACKAGE PERFORMANCE SUPPLY USING IAS
PROPRIETARY DATA DIRECTLY IN YOUR SSP

I COST

PRE-BID +
‘ OUTCOMES

DYNAMIC
SEGMENTS

21
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