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Das heiReste Media-Thema der letzten 1,5 Jahre...
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Deutschland-Card positioniert sich als
Werbeplattform fiir Markenhersteller
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Warum Re

tail Media auch den Upper
Funnel erobert




Commerce Media:

Ein rasant wachsender digitaler Marketingkanal!

Retail Media Werbeausgaben in
Europa erreichen voraussichtlich

22%

31 Mrd. €

bis 2028 6%

Europa: Retail Media Werbeausgaben 2021 — 2028 (Mio. €)

26.951
22.328

17.650
13.827

9,567 11.325

7.359

2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027

Source: IAB Europe

deutschland
card.

fast

31.313

0%

der Werbetreibenden sehen eine
bessere Leistung mit RMNs als
mit anderen Kanalen

2028




DeutschlandCard: deutschland
Seit jeher ein stolzer Teil von Bertelsmann! card.

BERTELSMANN

20,2 Mrd. € 3,1 Mrd. € 1,3 Mrd. € 80.000 Giutersloh

Konzernumsatz Operating EBITDA Konzernergebnis Mitarbeiter:innen Hauptsitz

Medien Dienstleistungen Bildung Investments

Penguin Bertelsmann arvato Bertelsmann Bertelsmann
R PR L 0 random BIMG Marketlng gI'OUP Education Group BI Investments
House Services

deutschland
card.




Unsere MISSION.

Die DeutschlandCard vernetzt
Konsument:innen und
Werbetreibende direkt, datenbasiert
und hocheffizient.






Die neue DeutschlandCard: Vom Multipartner-Bonusprogramm deutschland
zur Commerce Media Plattform. card.

Deutschland . Card

12 Mio. Nutzer

upons
MEY © EDLICH b .
= 6-fach
{

Deine Coupons | o)
=  75Punkte

’C;:Ur KassenbonS mit
Ustayo Gusto Pizza




1st-Party-Daten aus Einkaufen bei liber 60.000 stationaren
Geschaften und mehr als 500 Online-Shops. card.

Einkaufen bei: Datengewinn:

REWE| oo JIUEE Mit jedem Einkauf werden detaillierte 1st-Party Daten
generiert, mit denen wir unsere Profil- und

Praferenzdatenbank fortschreiben:

,2,&1'2, NP diska MmariaNT

ey
@ .o
R@SSMANN Miiller

% fressnapf &Co. SATURN Tﬁ?ﬁr .
OBX REAWNE LA | |

@ D /acrion B

ToTaL

Sukzessive weiterer Ausbau des Portfolios.

OTTO OBI & Shop Apotheke
zeeplus COUGLAS

und mehr als 500 weitere Online-Shops!

10



Hohe Akzeptanz der Konsumenten fur den Bonscan
Hier einige aktuelle Zahlen und User-Stimmen:

> 47 Mio. Bonscans
(Zeitraum: 01.01.25 — 28.02.26)

= Discounter
Supermarkt
Drogerie
Fashion

= Zoofachhandel

6,5 Héndlern Baumarkt

= Sonstige

User-Stimmen

*

deutschland
card.

1



SUPERMARKT CITY
Hauptstr. 12,
12345 Berlin
www.supermarkt-city.de
e T

DIGITALER KASSENBON
25 01. 2024 14:32  Belegnummer: #456789

Apfel 1,49 €
Milch 1,09 €
Nudeln 0,89 €
Schokolade 0,99 €

2,49 €

|

| |

\

\ '
Zwischensumme: 2 f
MwSt 7% 03¢ Ml ‘
MwSt 19% 0,80 € (

| B

Gesamtbetrag: 7,98 €

Zahlung: EC-Karte
Kartennummer: 1234

Vielen Dank fiir Ihren Einkauf!

S S R
J Beleg speicherr. | % E-Rechnung senden

deutschland
card.

Unser Kassenbon als Quelle von
» Transaktionsdaten
» Warenkorbanalyse
» Kaufersegmentierung
» Inkrementalitatsmessung
» Handels- und Kanalinsights

12



Wie wir Produktkaufer trennscharf erreichen: deutschland

Die Granularitat des Targetings am Beispiel von Gustavo Gusto

A
Produkt
Segmente

Lebensmittel
&
Getranke

159
Produkt
Familien

Brot /
Backwaren

936
Produkt
Klassen

Herzhafte
Backwaren

card.

2165 1,5 Mio.

Produkt > 30.000 Artikel mit

Bricks Marken Produkttaxonomie

v

Pasteten / Original Wagner S Y ﬂ |
Gebick / Pizzas / Dr. Oetker T *eé,
Quiches- mmm)p Gustavo Gusto &EINE ECHTE -.

herzhaft Ristorante STEINOFENBARUMG
(tiefgefroren) Alnatura

Etc.

13



Daraus ergeben sich vielfaltige und granulare Targeting-
Moglichkeiten card.

DEMOGRAPHIE

Targeting-Merkmale, die auf Eigenschaften
der relevanten Zielgruppe basieren

Sozio-
Demographisch

o Oo
vlgly

Geographisch

Nutzer/Kaufer-
Segmente

Igél #




Die Basies fur prazises und personalisiertes Targeting deutschland

- Onsite und Offsite

12 Mio.

User :
Werbe Opt-In* 4

AWARENESS Offsite
CONSIDERATION
CONVERSION _
Onsite

LOYALTY

card.

00 Meta prime video NETFLIX @3 YouTube

i@ = G2 080

united 1
united c x () theTradeDesk
und weitere ...

Matching-Raten bis zu 60%

INBOUND OUTBOUND

Push Newsletter

*Die Reichweiten nach Medium sind abhangig vom vorliegenden Consent durch die Teilnehmer, Stand. 11.2025 15



deutschland
card.

75 Punkte fur Pizza
+502 % Sales Uplift.

- i

50° 2 im &

Jetzt neu: Einkaufsliste erstellen!
w Einkaufsliste 8@ Spiele ff Pramiens
“ Q:‘) =,
GUSTAYO N
GUsTO

%’7 WIR Nenneu NUR
MQZZARELLA

ALLES ANDEkﬁ \ST KASE

T
LI

(‘;‘) Apfel

tW O Avocado
f Milch

Einkaufsliste to go



deutschland

Die Kampagne

Abverkauf steigern. 6 Wochen. N_utze__r mit Affinitat zu
Performance verstehen. Full Funnel. Tiefkuhlprodukten.
Konsumenten aktivieren. Onsite. Gustavo Gusto Kiufer.

MECHANIK: <® SEHEN — BH KAUFEN — E BON SCANNEN — ¢ PUNKTEN




DAS
KAMPAGNEN SETUP.



Brand

Newsletter

Reichweite in der Bestandskundschaft

deutschland Hkio Katiad
card allo Katja!
* Kartennummer: XXXXXX2242 | Punktestand.,

Meine DeutschiandCard Online punkten Coupons & Gewinnspiele Punkte einlosen

J
&)
oS
GUSTAYD
GUSTO

Mit Gustavo Gusto pizzenmdssig punkten!

« Von Hand geformt, im Steinofen gebacken und mit 75 knusprigen Zusatz-Punkten
belegt: Gustavo Gusto Pizza schmeckt jetzt besonders lecker!

Ob Marghenta, Salame, Spinaci e Ricotta oder eine andere Sorte: Einfach Gustavo Gusto
Klassiker-Pizza der Wahl kaufen, Pizza in Restaurant-Qualitat genieen, Kassenbon bis
29.11.2025" hochladen und sich uber 75 Zusatz-Punkte freuen!

Jetzt Kassenbon scannen

gr— So geht's:

tasove B @

= P Bon nach dem Einkauf
22‘:‘&5%” ﬁ mitnehmen

Bon Scanner in der
DeutschlandCard App offnen
Diesen findest du in der unteren
Mendileiste

Auf Scannen* klicken. Bon ladt
| | o hoechiund dia 75 7hucaty Pinkto

deutschland
card.
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\/,

deutschland
card.

"App

Push

Aktivierung im
riehtigen Moment.

20



Coupon

deutschland
card.

MEY = EDLICH

OTTO 2-fach Punkte

fur den nachsten Online-Einkauf*

Bis 02.11.2025

Zum Sh A )
( um Shop 21

Der Trigger zur Transaktion.




Display
Ad

Prominente
Onsite-Sichtbarkeit
In der App.

20:42

50°

Jetzt neu:

w  Einkaufsliste

- all = ¢
2l @

Einkaufsliste erstellen!

8@ Spiele ff Pramiensh

&

b

~ s

& Apfel

t\l © Avocado
& Milch

Einkaufsliste to go Rezepte entdec

Deine digitale Liste ir
griffbereit.

iwmu “

ERMEN NU

F g;‘
Oy @2 MOZZARELLA ™
- ALLES ANDERE \ST KASE.
VT‘:“ A v i ' y b, (2% g 3 >
Die Premium-Tl"gfk“ | §

©
®

mmer Leckere Inspiratione|
Geschmack

deutschland
card.
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Performance-Treiber LEH: deutschland

e ege card.
Signifikante Abverkaufseffekte

25%

Retailer Benchmark
Gl'J(StaVO B DeutschlandCard
ampagne 2025

20%

15%

10% 21% 21%

16%

15%
13%

5%

7%
5%

E % qu ____:::;;::::::::::::....j:;:::g:::::;-..
EDEKA 0o EE]

8%
7%
5%
3% 3% 1% 1% 1% 1%

m """""""""

0%

Kaufland

23



Mit den richtigen Kaufverhaltensdaten machen wir aus deutschland
. - . card.
potenziellen Zielgruppen echte Kaufer.

Wo liegt der konkrete Daten-Mehrwert? Wird aus Interesse tatsachlich Kauf?

Benchmark ZG: Kampagnen ZG 1: Kampagnen ZG 2:
DC-Nutzer Pizza-Kaufer GustavoGusto-Kaufer

+502%
Sales Uplift

. = New to Brand Customers

20,2% 0,5%

24



Mit Coupon zu sehr starken Effekten in der Kategorie und hohem g:ru;schland
Uplift in der Loyalitat. ;

Was wurde (nicht) gekauft? Kurzfristiger Impuls oder nachhaltiges
Wachstum?

é J')
/—\.J
80% S00% m e
@ GUSTAVO

)

70%

60%
b 60%

o0% @ i’ ~t 50%
0
T\
GUSTAVO
40% GUSTO 40%
-86% 70%

30%

70%

30% v

20%
20%

)
v 0
10% . v 25%
17% 15% 10% 0
0%
0%

BRAND 1 BRAND 2 Gustavo Gusto

Gustavo Gusto

25



deutschland

card.
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ibt es Frageh
Eurerseits?

G




deutschland
card.

Vielen Dank fur die
Aufmerksamkeit!
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