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Customer CLEAN ROOM

Mia Lorenz
Hamburg adality

USER
Gerate-ID DC1DY

anonym

Anonymi-
sierung

Partner-ID

anonym @mia.lorenz
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Heutiger Geo-Marketing
Standard unbrauchbar?

IP-basiertes Geo-Targeting (PLZ) ist im

Durchschnitt nur zu ca. 12% genavu

Anbieter-Methoden sind infransparent

kein einheitlicher Messstandard im Markt

REWE

Jan Flemming: "Der Markt hat
ein Geo-Targeting-Problem"

Sie haben nachgemessen: Der Rewe-Media-Chef Jan
Flemming und der Pioneers-Geschaftsfuhrer Joel Koch
haben die Leistung von Geo-Targeting-Anbietern
uberpruft. Note: Ungenugend. ‘

IP-Targeting versagt mobil

Quelle: wuv.de | 18.02.25



Quickly.de @

Gesponsert#

Schnapp dir unsere super... Mehr anzeigen

HERAUSFORDERUNG

Jetzt alle Angebote Mehr dazu
entdecken!

O 46 14 Kommentare 324 Tsd. Aufrufe

8] Q >

Gefallt mir Kommentieren Teilen

adality www.adality.de
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Liefer-Check!

www.adality.de

Facebook

www.quickly.shop.de

Quickly.

Liefern wir auch zu dir?

Regionale Angebote Vielféltiges Sortiment In 120 Minuten nach
Hause

Aus iber 30 Standorten liefern wir bereits in viele

Regionen Deutschlands. Auch zu dir?

Gib deine Postleitzahl an:

32130 <D

AGB Datenschutz Impressum




Facebook

www.quickly.shop.de

Wir sind noch nicht in deiner Nahe

Werbung!:1'[: 1, T'1|.JLiefergebiet

Momentan liefern wir leider noch nicht innerhalb

von 32130.

(\) Hohe Media-Streuverluste
® Unndtige Co2-Emissionen

adality www.adality.de



Streuverluste trotz
Geo-Targeting?

= Ungenaue Standortbestimmung
= Dynamische und geteilte IPs

= VPNs, Proxys & Mobile Netzwerke
= [Pvé & Datenbanken

= Grenzregionen

adality | www.adality.de

Herford Umkreis

Provider Standort

Berlin

Provider Standort

Frankfurt

10



DIGITAL GEO
mit adality

Gebaude als Startbasis
fOr das Geo-/Regio-Targeting

Gebdaude-genave
digitale Ansprache

mit Uberstellten
Geo-/Regio-Daten

oder unseren
Digital-Geo Daten

Datenqualitat durch u.a.
Umzugsbereinigung

1



adality Identity-Graph
als Onboarding Grundlage

Hochste Genauigkeit Hochste Qualitit

87% 44,2 Mio.

Online-User
der werberelevanten

Zielgruppe 42 Mio.

Haushalte
171 Mio. .
Bricken 70 Mio.

Personen

adality www.adality.de

Gebiéude-genaue
digitale Ansprache

mit postalischer

Wohnadresse

Datenschutzkonform

BrOcke zu smarter Datenaktivierung



Digitale Kampagne

Nutzung von Gebdudedaten

adality

Treffer im adality ID-Graph

DCR Matching

e 1,6 Mio.

aktivierbare User

adality | www.adality.de
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Messbarer impact
auf Absatz & Effizienz

Plattform-
Ubergreifend
skalierbare

Reichweite Geringere

Ablehnungs-

quote durch

optimiertes
Twinning

adality www.adality.de

Weniger
Streuverluste
& unnotige
Impressionen

Effizienterer
Mediaeinsaiz
mit CO,-
Reduktion
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First-Party Anonymisierung adality Activation /
Data ID-Graph Twinning

Zielgruppe Privacy Enhancing Datenverknupfung Aktivierung
Technology Steigerung Datenpush
Effektive der der Zielgruppe
Anonymisierung aktivierbaren oder
bereits beim Reichweite Lookalikes
Uberstellen der Daten zu Publisher

DSGVO-konform

adality | www.adality.de



Digital -
uberall dort,
wo deine
Kunden sind
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Bestandskunden-

Ansprache

deutschland
card.

4,1 MIO.
Zielgruppe

adality | www.adality.de

deutschland
card.

MATCHING

0,8 Mio.
User in Meta

adality

MATCHING &
ANSPRACHE

2,5 Mio.
absolut gematcht
und angesprochene
User in Meta

X

Meta
ACTIVATION



Bestandskunden-
Ansprache

1,7 Mio. B

Zusatzliche User
dank adality ID-Graph




Bestandskunden-
Ausschluss

DYMATRIX 09

Meta
Bestandskunden - o
aus Dymatrix CXP ¢ 3,1 !?"o: 4390 ./0
zusatzliche IDs Matching
5 Mio. User IDs _ , : : .
im adality ID-Graph in Meta via adality

adality

Einsparung I

-15%

vom Media Spend

100% K

anonymisierte
Datenverarbeitung



Messbarer iImpact
auf Absatz & Effizienz

o Massiver Match Rate Uplift
o  GroBere adressierbare Reichweite
o Effekfive Vermeidung von Streuverlusten

o Hoherer Datenschutz durch

anonymisierte Datenverarbeitung

adality | www.adality.de .
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adality.de

Partnerschaften [
& Innovation
als Treiber Smart verbinden.

fUr den Erfolg

von First-Party Daten @€ Meinsam wachsen.

adality | www.adality.de



linkedin.com

adality

Florian Bole
Head of Digital Data and Services

florian.bole@bertelsmann.de
www.adality.de



	Intro
	Folie 1
	Folie 2
	Folie 3
	Folie 4

	Digital Geo
	Folie 5
	Folie 6
	Folie 7
	Folie 8
	Folie 9
	Folie 10
	Folie 11
	Folie 12
	Folie 13
	Folie 14

	CRM Activation
	Folie 15
	Folie 16
	Folie 17
	Folie 18
	Folie 19
	Folie 20
	Folie 21

	Abschluss
	Folie 22
	Folie 23


