..+ s#LOCATRICS
; . ‘ _‘f_ powered-by It Works Group

Wle Iassen 5|ch &
Markenaufbau und

Abverkauf Lm urbanen Raum
stmtegzsch verbmden? 3




Laura Hentschel

COO Programmatic
It Works Group




Die Ausgangs-
situation
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" the new refillable fragrance for men
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Vielschichtige Ziel-
gruppe
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Die strategische
Kernidee

Touchpoints

Double Impact



Standortlogik.
statt Giepkanne



ISSEY MIYAKE

frhe new refillable fragrance for mefy
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DOOH als
Impact-
treiber

als ‘drive
to store”
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3D
erzeugt

Aufmerk-
samkReit
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Branding trifft =
- Performance

DOOH — Geofence — Mobile — Retargeting
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Launch
setzt Mafrstabe

Uber 1 Mio. Unique User

Uber 20 Mio. (D)OOH Kontakte

Le Sel EDT erfolgreichste Herrenlaunch in 2024

Issey Miyake 7 Ranks gestiegen

+48,8% Growth im Herrenmarkt



Takeaways
in a nutshell
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PDOOH ermoglicht Retail-Ndahe

3D schafft immersiven Brandmatch

Mobile verlangert Wirkung messbar
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Wie geht das fur
deine Marke?

Lass uns tiber deine
ndchste DOOH-
Kampagne sprechen.
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