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DATA DRIVEN DISPLAY 

HERAUSFORDERUNGEN FÜR ADVERTISER 
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HERAUSFORDERUNGEN FÜR ADVERTISER

TRANSPARENCY

Transparenz + Kontrolle

über alle Mediakanäle 

Overlap

Last Click

Viewtime

CPOs

Individuelles Dashboard

Order ID 

Management/Abgleich

NEW REACH  

Schaffung neuer 

zusätzlicher relevanter 

Reichweite mit Hilfe 

statistischer Zwillinge

Planung von Ergebnis her 

vs. klassischer 

Mediaplanung 

(Streuverluste) 

OWN RETARGETING

Direkter Zugang zum 

Publisher / RTB 

reduziert Mediakosten

verhindert Data Leakage

wertvolle Daten bleiben 

dauerhaft unter eigener 

Kontrolle

Anbindung an 

Produktdatenbank + 

Warenwirtschaftssystem

ATTRIBUTION

Eigene inhouse

Attributionsmodelle: 

Analyse der Customer 

Journey - Ableiten eigner 

Auslieferungsregeln je 

Kundensegment

- Channelattribution

- Channelelastizitäten

- Kontaktklassenanalysen

- Affiliate

CRM – DATA

Einsatz von CRM Daten 

Maßgeschneiderte 

Displaywerbung

Newsletter-Teaser

Onsite Promos

Werbe-Auslieferung 

anhand eigener BI-Regeln

Retourensünder

Schwellpreise 

Cross Selling
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NEXT AUDIENCE PLATFORM
Absichten (Media/Campaign) + Verhalten (Website) + Kaufdaten (CRM) 
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CRM

+ BI-

Daten

Onsite

News-

letter

P
ER

SO
N

A
L 

+ 
D

Y
N

A
M

IC
M

IC
R
O

TA
R
G

ET
IN

G

Media-

daten
K
A
N

A
LÜ

B
ER

G
R
EI

FE
N

D
E 

R
EA

LT
IM

E 
A
D

 D
EL

IV
ER

Y

Media



YOUR DATA. YOUR AUDIENCE 

ADSERVING + TRACKING

PROGRAMMATIC AUDIENCE BUYING + RTB CONNECTION

CUSTOMER JOURNEY + ATTRIBUTION MODELING 

ANALYSEN + CUSTOMIZATION

FIRST PARTY DATA + CRM INTEGRATION

DATA + AUDIENCE MANAGEMENT

CONSULTING + PROFESSIONAL SERVICES

REALTIME DATA + AD DELIVERY PLATFORM
FÜR ADVERTISER

STATISTISCHE ZWILLINGE + TARGET DISCOVERY

DYNAMISCHE WERBEMITTEL + TEASER MANAGEMENT
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NEXT GENERATION 

DATA MANAGEMENT + AD SERVING 


