


Warum Standort
Targetinge

« 61%

der Smartphone Nutzer mdchten
Standortbezogene Werbung erhalten

- 68%

der Konsumenten verwenden die
Wegbeschreibungsfunktion for
Werbung

« 50%

der Konsumenten, die eine lokale
Suche durchgefUhrt haben,
besuchten den POS innerhalb von
24 Stunden

Source: Ipsos MediaCT Studie von Jan 2014
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McDonald’s mobile
LBA Kampagne

Ziel der Kampagne

« Den Besucherstrom in die
ndchstgelegene McDonald’s Filiale
erndhen.

Der Zielgruppe eine einfache Navigation
zur Filiale erméglichen und den Standort
mit in die Kommunikation aufnehmen.

Zielgruppe

« Stadtische User von mobilen
Endgerdten im Alter von 14-30 Jahren

Gebiet

« Bundesweit, 1.500 McDonald’s Restaurants

o




7\ Radial

~— Geo-Fencing

Vermeidung von Streuverlusten

« Bestimmung der Targeting-Parameter
rund um einen definierten Standort mit
einem bestimmten Radius, der in

Kilometern festgelegt wurde

Ansprache von Konsumenten, die nur wenige
Minuten von lhrem Geschdaft entfernt sind

Befreten Konsumenten die abedeckte

Standorte, so wird die Werbung
ausgeliefert @ millennial media,




Daten getriebene
iIntferaktive
Displaywerbung

News Today
FRIDAY, JUNE 14,2013
« Geodatenreichweite von Millennial Media B I whe
7= east coast. Marathon runners...
« Langen- und Breitengrad GPS Daten ~ Read More

Han-mcmdog

Johnson was awarded the
Award for Courage today after
he rescued his neighbors dog...
Read More

: : -' ] Fotice getcity funding
* |n_App_ Bonner mIT dynomISCher' . "" _. i;o‘li;;-wnllnowleceivecily
metergenauer Anzeige des money that was fund i an..
. y Read More
nachstgelegenen McDonald’s
Restaurant WENN DU HUNGER HAST: M

* Anzeige der Route zur Filiale Uber die
native Click-to-Map Funktion des Gerdts

@ millennial media,




“Durch den Einsatz eines prdzisen Hyper
Local Targetings und der Nutzung
demografischer Profile war Millennial
Media in der Lage, McDonald’s dabei zu
helfen, mobile Daten fur die Kompagne zu
nutzen und besondere Informationen zu
kommunizieren, die von unseren Kunden

gut aufgenommen wurden. Im Ergebnis
lieferte die Kompagne Resultate, die
zeigen, warum das Medium Mobile sich als
bester Kanal fur die Aktivierung von
Kunden etabliert hat.”

~ Roland Meves, Abteilungsleiter,
Marketing; Media, McDonald’s
Deutschland

McDonald’'s mobile
LBA Kampagne

@ millennial media,



G millennial media,

515 Merci
Thank you
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Richard Wagner .
Head of Agency Sales

rwagner@millennialmedia.com
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