


AdBlocker — was tun?

d tisoomi

Je starker sich Nutzer gegen klassische Werbeformen im Internet stellen, desto mehr missen

Publisher, Vermarkter, Werbetreibende und Agenturen

ihren strategischen Ansatz der Zielgruppenansprache
mittels Onlinewerbung Gberdenken.



AdBlocker sind weltweit ein Problem
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Anzahl der AdBlock-Devices
(Desktop & Mobile) ist weltweit
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Quelle: PageFair, Adblock Report 2017



Auch In Deutschland haben sich AdBlocker etabliert

Zentrale AdBlocker-Rate des OVK
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@-Rate geblockter Ad Impressions in %
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Anteil der geblockten Online-Display-
Werbung liegt in Deutschland bei 19,11%
der Page Impressions

Rund 1/5 der Online-Werbung wird in
Deutschland von Usern aktiv blockiert

Zentrale AdBlocker-Rate zuletzt leicht
racklaufig, aber weiterhin auf
signifikantem Niveau

Durch shift auf mobile steigt Desktop

AdBlocker Quote.

Quelle: OVK-Messung, Stand: 16.11.2016



Waitch out: ad blocking goes mobile!

Devices mit AdBlock Software
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Quelle: PageFair, Adblock Report 2017



AdBlock-Verbreitung wird durch diverse Motive getrieben

Motive der Unterbindung von Werbung

Werbung lenkt ab und stort 72
Werbung verlangsamt die Seite 61
Zu viel Werbung 61
Datenschutzbedenken 38
Unsicher tber die Technik 12

Sonstige 5
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Zustimmung in % (Mehrfachnennung maglich)
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%

Unterbrechende Ad-Formate stéren den
User in seiner eigentlichen Handlung

Unsicherheiten und die Angst vor Viren
treiben die Verbreitung von AdBlock-
Technologien voran

Quelle: GreenAdz, 2015



Aus Konsumentensicht bieten Webseitenaufrufe...
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...vielfach ein inflationares Uberangebot von Werbung
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Adblocking betrifft alle Marktteilnehmer
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Der Markt reagiert bisher unterschiedlich auf AdBlocker

Dynamic
Creative
Optimi-
zation
(DCO)

Relevant
fur 90%
der Markt-
teilnehmer
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tisoomi bietet verschiedene Optionen, um auf Adblocker zu
reagieren

o =

@ tisoomi



@ tisoomi

tisoomi bietet die AdBlocker-Umgehung in 3 Varianten an

SaaS — ,klassische” Kampagnen werden in
den AdBlocker-Bereich verlangert.

tisoomi vermarktet den neu gewonnen Traffic
und bietet 100% Auslastung mit attraktiven
Kampagnen. Kampagnen kdnnen bei tisoomi
explizit fir AdBlock Nutzer gebucht werden.

3 Kombination von SaaS und Vermarktung,
wobei tisoomi als Backfill agiert.



AdBlock Traffic kann optimal genutzt werden |
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AdBlock Traffic kann optimal genutzt werden Il
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Emsland

Drei Tote bei Unfall
mit Rettungswagen

Schrecklicher Unfall am frihen Donnerstagmorgen im
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kam nach Angaben der Polizel aus zunéchst unbekanntén.a
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Basis fur den Umgang mit AdBlockern ist ein tiefes
Verstandnis

¢ AdBlocker erkennen und Quote messen.
¢ Userverhalten verstehen

¢ Usergruppen erstellen

¢ Contentgenerierer identifizieren

® Reportings und Zahlen

® Mobile und Desktop

¢ Data driven

¢ Userverhalten steuern

® User-spezifisch ansprechen
®* Mischmodelle

® Ads

® Bewehrte Technologie

® Hochperformant

® Support

® Unter-titzung von Adtags
® Retargeting

D tisoomi ® Conversiontracking



Die Umgehung der AdBlocker hat keine negativen Effekte!
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*CTR: Click Trough Rate *CPL: Cost Per Lead
*¥CPO: Cost Per Order  *CPA: Cost Per Action
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Es gibt auch technische Herausforderungen
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AdBlocking fuhrt zur nachhaltigen Auseinandersetzung mit
den Wlnschen der User

Bestehende Nachfrage nach AdBlocking-Technologien muss von allen
Marktteilnehmern als konstruktive Kritik gesehen werden.

Grole Kampagnen mit Interstitials, Layer «— Clevere Kampagnen mit
uberlegter FC-Steuerung, DCO, programmatisches SetUp.

Uber Kommunikation mit dem User kann Verstandnis fiir die Werthaltigkeit
und die Notwendigkeit der Refinanzierung von Content geschaffen werden

Will man den Kontakt zur Zielgruppe halten, miissen sich die
Marktteilnehmer mit AdBlocking auseinandersetzen.
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