.Wie ich es geschafft habe,
mit 25 aus dem Nichts ein

Programmatic-Business zu
bauen.”
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DISPLAY CROSSBORDER
AD-NETWORK

RTB-Marktplatz

Angebot
(Publisher)

Nachfrage
(Advertiser)

Revenue-Share
Erlosmodell
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68%

aller Startups iiberleben
die ersten 3 Jahre.
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ERFOLGSFAKTOR: TECH-STACK
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TECHSTACK BAUSTEINE

ATTRIBUTION & DATA MANAGEMENT
DATENZUGANG, DATENERHEBUNG & ANALYSE
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ERFOLGSFAKTOR: TEAM
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PROGRAMMATIC TEAM

CONSULTANT
/ PROJEKTLEITER

DATA SCIENTIST
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ERFOLGSFAKTOR: KUNDENZUGANG
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TRANSPARENTE MEDIA & DATEN

. DATEN i INVENTARE
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ERFOLGSFAKTOR: KREATION

&
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INTEGRIERTES DESIGN-TEAM

MAXIMIERUNG
DER RELEVANZ

INTERAKTION & ENGAGEMENT
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ERFOLGSFAKTOR: ROAS TRACKING

®

L] —g
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Marktbewertung
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PROGRAMMATIC-MARKT
DEUTSCHLAND 2015 - *2018

in Mio. EUR (Quelle: BYDW)
* Prognose

592 €

390 € . 45%
d3con
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AUCH DER DEUTSCHE WERBEMARKT
WIRD VON GAF(A) DOMINIERT
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INTRANSPARENZ § FRAGMENTIERUNG MISSTRAUEN DATENSCHUTZ
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Vielen Dank fiir
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