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PROGRAMMATIC
die (DIGITALE)

DIAPLANUNG
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I PUBLISHER

“PROGRAMMATIC IST ein effizienter
Prozess fur Media- Ein- und Verkauft."



I AGENTUR

I U
GGGGGGG

"PROGRAMMATIC IST
die Automatisierung
von Media.”



I TECHIE

“PROGRAMMATIC IST
die VerknUpfung von
TCP/IP-Strangen.”
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Verbindung von
Kontaktpu
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I ...In (nahezu) Echizeit,...
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..nach Vorgaben
menschllc
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I ...und automatisierten Exekution
unter Zuhilfenahme von Algorithmen.




Inwieweit verandert
sich nun die

MEDIAPLANUNG?




Klassische Planung vs.
Programmatic Planning
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I Es ist eine fechnische Evolution...
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_VIDEO ON DEMAND....
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I Evaluierung der Media-Zielgruppe

Mdannlich
Alter 30-49
HHNE

3.000 EUR
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I Evaluierung der Media-Zielgruppe

Mdannlich
Alter 30-49

HHNE
3.000 EUR




Mannlich
Alter 30-49
HHNE
3.000 EUR




Mannlich
Alter 30-49
HHNE
3.000 EUR




I Klassische Digitalplanung
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I Programmatische Planung
Touchpolint- / Data-Mind-Map
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Cost-per-Mille
Cost-per-View
Cost-per-Click
Cost-per-Lead

Cost-per-valuable-Impression
Cost-per-viewable-completed-View
Cost-per-qualified- Visit
Cost-per-Store-Visit
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I Inventarzugang
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I Inventarzugang

e
_Planung _ _Publisher _
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Inventarzugang

X L N X U
T (9 evge
| Planung | Publisher

= Uneingeschrinkte
= Dynamisches
Volumen
= Dynamischer TKP
= Dynamischer TKP

PLAMNUNGSSICHERHEIT
FLEXIBILITAT

UAP & GroBformate
(auch mit Daten)

UAP 2
GroBformate
(auch mit Daten)

OPEN PRIVATE PRIVATE AUDIENCE PROGRAMMATIC
AUCTION L AUCTION DEALS GUARANTEED GUARANTEED
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Inventarzugang

AdServer-Request

X L N X U
T (69 v
| Planung | Publisher —

Eigsnwerbung

* Uneingeschrankie
Anz: hfrager = Dynamisches = Dynamisches
= Dynamisches Volumen Volumen
Volumen = Dynamischer TKP TKP
» Dynamischer TKP

Header Bidding

Adserver-Request Yield-Management

PLAMNUNGSSICHERHEIT
FLEXIBILITAT
UAP &

GroBformate
(auch mit Daten)

UAP & GroBformate UAP & GroBformate
(auch mit Daten) (auch mit Daten)

Offene Auktion

OPEN PRIVATE PRIVATE AUDIENCE PROGRAMIMATIC
AUCTION L AUCTION DEALS GUARANTEED GUARANTEED
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Targeting

Planung | Publisher
Panel
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__Planung il DsP/ssP il Publisher |

| DMP | Ist-Party Dato gems  CRM |
io- ] m_ factual I
pw—— IV |
m___predictive |
3rd-Party Data —
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I Werbemittel

e
_Planung _ _Publisher _
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I Technische Infrastruktur und Schnittstellen

AdServer

Display
Direct
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echnische Infrastruktur und Schnittstellen

TechSupplier

Third-Party
Data Supplier
(Amazon, BlueKai etc)

Media
Supplier

Research
Supplier

owned

paid

= eamed

Website/App Social

Website Analytics 1\1\11\

Tag Management

¥

DMP

Newsletter Direct Mail Stores
POS
Tracking
CRM
Toals

e

(Data Management Platform}

I

pse AdServer
Adserver
Display Display
RTA Direct

Quality Contral
(visibility, Ad fraud)

I I

BID BID
Manager Manager
SEA Social
KPI Tracker
Market Brand

= |

TV- OoH
Analytics Analytics
Offline Media

Sales

HorlS 901 Py

DWH

Warehouse

Analytics

Modelling

Custamer
Journey

Segmentation

Dynamic Messaging

Optimization Engine

Workflow Engine

Decision
Dashboard

Short term
Mid term

Longterm

™

Auditing & Reporting

¥
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I Technische Infrastruktur und Schnittstellen
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Anforderungsprofil
for ,,Mediaplaner
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FUNKTIONIERT

PROGRAMMATIC
BESSER ALS

DIREKTEINKAUF?




~Programmatic vs. Direkteinkaut*

x3 1-18%1-32%
Programmatic
Share Mediakosten Mediakosten

ol * ¥ [~E

. ‘w .‘» -
= -2
-88% -64%
. Kosten fUr sichtbare
TKP in Target Video-Views
+40% +52%
Unique Visitors Reichweite
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Reichweite Reichweite




Integral Ad Science Benchmarks 2017

W

AdFraud Safe In-Geo Content Safe Uncluttered

B OMG Programmatic  BProgrammatic other  mDirect
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Der Vergleich

Hyper-Local Data
E 20-49 (500 Meter Radius um Filialen)

HHNE 2.000 EUR - *

Interesse an Neuwagen




-59%

/ielgruppen-TKP

+279%

Zielgruppenantell

OmnicomMediaGroup
GERMANY



Programmatic Audifs

KLASSISCHES AUDITING

Benchmark

Sy | — i
Publisher 4
Setup
[ ]
Publish

Publisher 1 -l Inventaren mit Daten

B Medium Rectangle ®mVideo mBillboard
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,Realtime Pitches”

AGENTUREN

I c—,&'*N\MA“C ADvep 7s,, ‘
Y.

TECHANBIETER VERMARKTER

INHOUSE
ABTEILUNG
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Neue Gattfungen
kommen hinzu

e

DISPLAY
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Wie muss sich die
Agentur von morgen
strukturierene

GATTUNGS-KNOWHOW

Content /
Marketing
V4

Keywords
& Kontext

MARKETING

TECHNOLOGY ANALYTICS
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Und auch die
Advertiser mussen sich
neu strukturieren.

PRODUKT-
ENTWICKLUNG
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I VIELEN DANK




