THE FUTURE OF
DIGITAL ADVERTISING

Hands on Session:
Live Setup einer Programmatic-Kampagne
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Darum seid |hr hier:

- Aktion ! Smartphones raus
- Die Kampagne
-> Die Basics

- Eine programmatische Mindmap
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Wetterbericht fiir Lech am Arlberg

Triibe Aussichten flir das Wetter am Donnerstag,

wogegen an den anderen Tagen in der Region Lech PﬁjPodcast
am Arlberg auch die Sonne zum Vorschein kommt. fur Profis
Dabei fallt am Mittwoch und Donnerstag Schnee. <x>

Die Temperaturen steigen im Raum Lech am

Arlberg an: von 2 Grad am Donnerstag auf 7 Grad
am Freitag. Am Mittwoch weht ein teilweise boig
auffrischender Wind aus stidwestlicher Richtung.
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Der Podcast zu "RTA, RTB und programmatic Schnickschnack”
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COOKIE POLICY TWEEPEDIA TERMINOLOGIE-BINGO

Terminologie-Bingo

Abk.: Die Abkiirzungen des programmatic advertisings

Hier eine Aufstellung von ,Three Letter Acronyms” / Dreibuchstabenabkirzungen und anderen
Abkdrzungen, die im programmatic advertising Zsammenhang auftauchen.
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AAID: Android Advertising ID (siehe auch IDFA)

AAP: Amazon Advertising Platform

ACoS: Advertising Cost Of Sales

AdID: ADvertising ID oder AndroiD ID (selten fir AAID, siehe auch IDFA)

AdTech: Advertising Technologie

ADV: AuftragsDatenVerarbeitung-Vertrag

AE-Provision: ,Annoncen-Expedition” (Agenturprovision)

Al: Ad Impression (eine Impression oder eine Werbeeinblendung)

Al: Artificial Intelligence (fm Zusammenhang mit Datenverarbeitung)

AIDA: Werbewirkungsprinzip Attention, Interest, Desire and Action

AMP: Audience Management Platform (selten fiir DMP genutzter Ausdruck)

AOV: Average Order Value

aPaas: Applikation Platform As A Service

APK: Android Application Package Softwarecontainer fir Android Apps

API: Application Programming Interface (Programmier-Schnittstelle um Systeme zu
verbinden)

APP: APPlication Programme oder auch Erweiterungen von Plattformen

APPS: Average Payout Per Session

ARPS: Average Revenue Per Session

ARPU: Average Revenue Per User

ARPPU: Average Revenue Per Paying User

ASPA: Average Spend Per Advertiser (Durchschni 71
ATD: Agency Trading Desk (meist die RTB-Abteilung in einer Agentur)
ATF: Above The Fold (im sofort sichtbaren Bereich)

ATH: All Time High

AVO: Average Order Value

BaaS: Banking As A Service

BaaS: Bidder As A Service
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Die Sdulen einer programmatischen Kampagnen

e Budget

e Zeitrahmen

e Werbemittel

e Geo- & Basic-Targeting

e Opportunities to see // Werbeflachen

e Gebote // Kampagnenziele

e Daten // Targeting

e Private Deals etc.



Die Sdulen einer programmatischen Kampagnen

e Budget

50€/Tag
e Zeitrahmen programmatic beel g memmuin —z jetzt
e Werbemittel < X > eor il d3con [**
e (eo- & Basic-Targeting Hamburg, Mobile

Devices, FC
e Opportunities to see // Werbeflachen Whitelist: wetteronline etc.
e Gebote // Kampagnenziele 11,00 € TKP

e Daten // Targeting

e Private Deals etc.



Whitelist

. Durchschn.
Placement T Anzeigengrup Sichtbare sichtbarer
yp gengruppe —
Pr: CPM
Mobile App: SPORT1: News, Live Ticker Ergebnisse & Videos (Google Flay), by Spo_. Mobile Anwe..  d3con 18 15 412 €
O pp g gle Play), by Sp
iga.de Website dicon 18 16 9,06 €
0O g
Mobile App: Wort Guru (iTunes App Store), by Zentertain Ltd. Mobile Anwe..  d3con 18 16 472 €
O pp { pp Store), by .
|:| heise.de Website dicon 18 8 5,89 €
D nametests. com Website d3con 18 1 125 €
[0 Mobhile App: clever-tanken.de (Google Play), by infoRoad GmbH Mobile Anwe...  d3con 18 11 142 €
|:| fortnitetracker.com Website dicon 18 0 0,00 €
obile App: Dice Duel (iTunes App Store), -interaktive Gm obile Anwe... con 1
Mobile App: Dice Duel {iT App Store), by b-i ktive GrmbH Mobile & d3 8 14 031€
O schulferien.org Website d3con 18 7 6,90 €
pentertainment ouTube-Kan... con 1 |
O i i YouTube-K d3 8 1] 0,00 €
ohile App: eBay Kleinanzeigen (iTunes App Store), arktplaats obile Anwe... con 1 k
O Mobile App: eBay Klei igen (iT App Store), by Marktpl BY Mobile & d3 8 5 342¢€
O faznet Website d3con 18 ] 0,00 €
O shzde Website d3con 18 13 471 €
O Mobile App: Solitaire (Google Play), by MobilityWare Mobile Anwe...  dicon 18 15 T13€
[0 freenetde Website d3con 18 5 11,00 €
|:| wunderweib.de Website dicon 18 3] 799 €
O Mohile App: Google Play Newsstand (Google Play), by Google LLG Mobile Anwe..  d3con 18 10 420 €
obile App: Virus Cleaner curity ) - Antivirus, Booster (Google Play), .. obile Anwe... con 1
Mobile App: Virus CI Hi Security ) - Antivirus, B Google Play), by Hi S Mobile & d3 8 14 226 € g




Whitelist fir heute

wetteronline.de/wetter/lech-am-arlberg
programmaticbeef.de

m.spox.com

spox.com

spiegel.de

heise.de

handelsblatt.com

faz.net

Webbrowser !
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Whitelisting auf Publisher-Seite

~ Anzeigen nach Text, URL oder Dom

NICHT UBERPRUFT UBERPRUFT - ®

http://www.amo-online.com/de/sh http://american-trade.org/veransta http://www.ta.de/beauftragter-fuer

< ® - 0]
<. Qualitdtsmanagement
L N
~ IHK
Intensiv-Lehrgang in 2 Wochen
€ z
Bundesweit anerkanntes IHK-
Zertifikat: Qualitdtsmanager. Jetzt
Infos anfordern. itk
Jetzt neuen Job finden
17.4.in Berlin: U.S. Entry Meeting zum Entdecken Sie aktuelle
Marxteintritt in die USA_ Jetzt anmelden. > Swgiore  Stellenangebote auf °
A ta.de/IHK Zertifikat/QM-Beauftragter StepStone!
® AHNLICHE ANZEIGEN SUCHEN @ AHNLICHE ANZEIGEN SUCHEN @ AHNLICHE ANZEIGEN SUCHEN ® AHNLICHE ANZEIGEN SUCHEN

http://american-trade.org/veransta... http://www.programmaticbeef.de

vistaprint.de

www.sigel.de/artverum

87
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@ AHNLICHE ANZEIGEN SUCHEN @ AHNLICHE ANZEIGEN SUCHEN ® AHNLICHE ANZEIGEN SUCHEN @ AHNLICHE ANZEIGEN SUCHEN
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Wie funktioniert das mit der Versteigerung

Publishers
0. Ad Reguest

— ad

EU\I"E'.'I"S-
1. Bid Reguest (site, content, user, device, location, ..)
+—— [Eid Response (bid, creathve attributes, optional markup)
RTB WIN i
Za. Win Motice (auction 10, settlement price) ; Bidder 'ﬂ":::r:““
Exchange - ' w Pt
Markup (if not in Bid Responsea) . Real-Time
| Decision
““""I iy 3a. Billing Notice (auction I, settlement price) ' Engine
LI5S
Zb. Loss Motice (auction 1D, loss reason) i
& T
L Setup & Traffic Control [e.g., endpaint, filtering, rate limiting) -:

Quelle: openRTB
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ebotshohe

Gebot (CPM)
einer Aktion

= Wahrscheinlichkeit einer Aktion * Bewertung
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ebotshohe

Gebot (CPM) = Wahrscheinlichkeit einer Aktion * Bewertung
einer Aktion
1,00 € /1000 = 0,002

* 0,50 €



Probieren geht Uber Studieren
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Lernen Lernen Lernen
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Daten UND Inventar

Daten




Mindma

deterministische Daten

Verhaltenshasiertes Targeting

Look-a-like-Modelling

probabilistische User Daten Apps

Medium / Inventar

Websites

Videos

Search / FB { Amazon etc.
Auslieferungsdruck...

Zeitraum
Frequency Capping
Targeting
pagh Sichtbarkeit Wachentage

Interessen Gruppen

Retargeting

Tracking / Cookie Einstellungen

Technisches Targeting
Gerat / Browser / 05

Frequenz / maximale Einblendungen

i Tageszeit
Sprach-Einstellung Geo Targating Winrate ¢
Reporting / KPI
Extemne Trigger (Wetter Targeting etc.) P 9 cBM
Medium Banner Impression
Format
individualisierte Banner CPC/CPE/CPA
dynamische / statische Banner
Unigue User (Obacht !
. Inhalt f Message / call to action q ( )
Landing-page

Kampagnenziele
ogrammatische Auslieferur
Botschaft Messung / Messabarkeit
Kampagnenziel Optimierung
Produkt Fraud
Auktionator (SSP) Attribution
Werbeziel
Budget Basics Gebotsabgeber (DSP) user-centric data

Informationssammler und Ratgeber (DMP)
Verantwortlichkeiten / User

Systeme
Mess- Trackingsysteme
Walidierung

Abrechnung
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