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WAS IST ADBLOCK ADVERTISING?

Die gezielte und 

nutzerorientierte 

Ansprache von 

Adblock-Usern.





MOTIVE DER ADBLOCKER-NUTZUNG

Daten: PageFair 2017

Interruption 29%

Security 30%

Speed 16%

Too Many Ads 15%

Privacy 10%



AKZEPTANZ DER WERBEFORMATE

Daten: PageFair, Coalition for Better Ads, AdDefend

Autoplay

Audio Ads

Content-

überlagernde Ads

Pop-up Ads

InterstitialsStatische Banner Ads

Fullscreen Ads

Native Ads

Animated GIFs



ADBLOCKER-NUTZER AKZEPTIEREN 
QUALITATIV HOCHWERTIGE WERBUNG

Jeder 3. Adblocker-Nutzer 

klickt regelmäßig auf 

Werbung – wichtig ist: sie 

muss gut sein! 









ANZAHL DER ADBLOCKER-NUTZER

24,74% Adblocker-

Quote in Deutschland 

laut BVDW. 

Fun Fact:

Jeder 3. Adblocker-

Nutzer weiß nicht, dass 

er einen Werbeblocker 

installiert hat.



OPPORTUNITIES

FÜR PUBLISHER

Signifikante 

Rückgewinne von 

Umsatzpotentialen

FÜR ADVERTISER

10 Mio. geblockte 

User: einzigartige 

Neukunden-

Opportunity



WAS MACHT DIE ZIELGRUPPE SO 
ATTRAKTIV?

Möglichkeit zur 

Audience Extension:

10 Mio. neue Unique 

User 

Überdurchschnittliche 

Performance-Werte

Aufmerksamkeits-

stark und nicht 

bannerblind

Eine Reichweite fernab 

des Wettbewerbs

Keine Ansprache von 

Hardcore-Nutzern 

von uBlock



ALTERSDURCHSCHNITT
ADBLOCKER-NUTZER
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Unsere Kriterien für 

gute modifizierte 

Werbeformate:

• Keine aufdringlichen 

Formate (Pop-ups, 

Layer, Interstitials etc.)

• Keine Content-

Überlagerungen 



VERFÜGBARE IAB-STANDARDFORMATE

Adbundle U-Shape Hockeystick



FERNET-BRANCA: „LIFE IS BITTER“



FERNET-BRANCA: „LIFE IS BITTER“



STAYFRIENDS: „SCHULFREUNDE“





PROGRAMMATIC ADVERTISING

Adblock-Inventar ist seit 

Neuestem auch 

programmatisch 

verfügbar.



TARGETING-MÖGLICHKEITEN

Kontextuelles 
Targeting

Geo Targeting

Data Targeting



TRACKING-MÖGLICHKEITEN

Klick- und Impression 
Tracking

Cookies

Frequency Capping

Conversion Tracking



ADDEFEND ADBLOCK ADVERTISING

• 21 Mitarbeiter in Hamburg

• 2015 gegründet

• 2 Mrd. Adimpressions pro Monat

• 50% der Top 20 AGOF-Seiten 

arbeiten mit der AdDefend-

Lösung 



KPIs IN ZAHLEN

• 24 Milliarden ausgelieferte Ads

• 80 Advertiser

• 150 Premium-Publisher

• 2643 Kampagnen



PORTFOLIO 

Advertiser Portfolio Publisher Portfolio



Q&A

Häufige Fragen:

1) Warum sollte man Adblocker-

Nutzern Werbung anzeigen? „Die 

wollen doch gar keine Werbung 

sehen“?

2) Wie sind Eure Erfahrungen mit der 

Performance der Kampagnen?

3) …   



KONTAKT 

Dominik Reisig
CEO

Phone     +49 40 537 998 200
Mobile    +49 151 11635474
E-Mail    dominik.reisig@addefend.com

www.addefend.com


