ADDRESSING THE
UNADDRESSABLE
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ONLINE AUDIO WIRK'T

Uplift unaided Awareness: +33%
Uplift First Choice: +72%
Uplift Store Visits: +79%

Quellen: Online Audio Tracker Gelszus RMM, Werbewirkungsstudie Monheimer Institut, diverse Brands wie Mister Spex, Danisches Bettenlager, ING, Das Ortliche etc
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Audio erschafft Bilder im Kopf...
fir jeden HoOrer mit der starksten individuellen Strahlkraft

Lonesome Romantic
Rider Love Story



Online Audio In Deutschland

RMS erreicht 26,3 Mio Online
Audio Horer In Deutschland

14%

Marktantell HOrstunden
werbetragende Angebote

Quelle: ma 2018 IP Audio IV, Marktanteile Horstunden pro Woche *Sonstige: Lokalradiosendervermarkter wie Studio Gong, ENERGY Media, etc



RMS Online-Portfolio in den Top 10 der Digitalvermarkter

Intermedia-Vgl. Unique User/Listener

Stroer Digital
Ad Alliance

Media Impact
BurdaForward

United Internet Media
eBay Advertising Group
SevenOne Media

Iq digital

RMS ONLINE AUDIO
Scout24

https://www.agof.de/download/Downloads_daily digital_facts/Downloads_ddf 10 2018/ddf Oktober 2018 Vermarkter Ranking_Digital.pdf
Zielgruppe: 16 Jahre und alter; Zeitraum: Letzter Monat (Oktober 2018); Vorfilter: Nutzer mobiler und/oder stationarer Angebote (in den letzten 3 Monaten)


file://localhost/Volumes/New Business/RMS/RMS_19006_d3con_Ueberarbeitung_PP_Praesentation/Kreation/Layout/Step3/Tabelle_top10.xlsx

RMS Online Audio Portfolio

>100 Online Audio Brands mit Gber 1.100 Streams*
UKW-Substationen und Online-Only-Sender, national und international
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>100 Mio.

Sessions/Monat

>26 Mio.

Unique
Listener/Monat*




WIE PASST ONLINE
AUDIO IN MEINE
DATENBASIERTEN

MEDIAPLANE?




Mediaplanung pre digital




| saw a guy at Starbucks today.

No headphones, no IPhone,
no tablet, no laptop.

He just sat there. Drinking Coffee.
Like a psychopath.






Mediaplanung Print heute

Website

Smartphone

Tablet




Mediaplanung TV heute

Website

Smartphone
Tablet
Smart TV

Gaming Konole




Mediaplanung Audio heute
Deutliche Diversifizierung der Devices durch Audio

Website
Smartphone
Tablet
Smart TV
Gaming Konsole
WLAN Radio
Conn. Car

Aggregatoren

Smart Speaker

Voice Assistants



Mediaplanung Audio heute
Deutliche Diversifizierung der Devices durch Audio

Website

Smartphone

Tablet

Smart TV

Gamrng Konsole

WLAN Radro

Aggregatoren

Smart Speaker

Voice Assistant Nutzer
(=15% der Deutschen)

Vorce Assistants




Alle 10 Jahre eine disruptive Technik

Desktop Internet Smartphone Voice Assistant



Stimme Ist die naturlichste Kommunikationsform
Das Internet des Sehens wird zum Internet des Horens

,Das nachste Interface fur die digitale
Welt wird die Stimme. Die
Einstiegsdrogen von Amazon und
Google verbreiten sich auch hierzulande
schnell, und die Folgen werden so
tiefgreifend sein wie beim Smartphone.”

yoprachsteuerung ist die
bisher niedrigschwelligste
Interaktion mit der
digitalen Welt.”




Welche Stimme hat meine Marke?

Wie hort sich meine Marke an?

Klingt meine Marke immer gleich?

Oder hat meine Marke je nach Zielgruppe
eine andere Klangfarbe?

Welche Stimme / Audiopersonlichkeit hat
meine Marke?

Wie antwortet meine Marke auf Fragen?

Wer frihzeitig ins Audio Branding einsteigt,
kann jetzt nicht aufholbare Wettbewerbsvorteile aufbauen!



Wie konnen Marken klingen?

TECH \ AMAZON \ BAODGETS \

Lego's new Alexa skill has voice-guided instructions

and tells stories Whisids
Combining storytelling with Lego’s Duplo sets

By Thuy Ong | @ThuyOng | May 3, 2018, 7:54am EDT
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Lego has launched a new interactive skill on Amazon Alexa called Lego Duplo Stories, an JEUISCh - @
interactive experience that combines storytelling with the brick toys. The skill is available on Fe r n S e h | O tt e r | e

devices that support Alexa, like the Amazon Echo or Echo Dot, and gives parents and kids MOST READ
a selection of stories with audio prompts that guide physical play. \

RMS macht mehr als glucklich

ONLINE
AUDIO
PODCAST

Duplo Stories involve getting participants to build things with the brick pieces as they go
through the story. There are multiple scenarios to choose from, involving animals like
rabbits, cows, cats, and dogs, and transportation like trucks, planes, cars, and trains. One

story for instance, involves a plane going on vacation. The plane will go to a warm or cold
place, depending on what you choose to pack. Lego says the stories are designed to
develop skills including social and cognitive skills, roleplaying, color recognition, choosing
directions, and identifying characters.

Samsung'’s foldable phone is the $1,980
Galaxy Fold
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Mediaplanung Audio heute
Nur ein kleiner Teil der Audio Reichweite adressierbar...

WebS|te
|
Tablet

Smart TV

Game Konsole

WLAN Radro

Conn Car
Aggregatoren O
Smart Speaker O /0
Vorce Assistants




RMS Audio DMP bietet 100% Audio Reichwelte

...bel 26,3 Millionen monatlichen Nutzern
WebS|te
|
Tablet

Smart TV

Game Konsole

WLAN Radro

Conn Car
Aggregatoren O
Smart Speaker O /0
Vorce Assistants

100%

durch
Listener ID




Data Mechanics

>100 Audio Brands Adserver Daten

(inkl. Login Daten)
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Starke Zielgruppen-Aktivierung dank Audio DMP

Urlaubstage
uebrig?

D CTR

4,01%

(erste 4
Wochen)




Daten-Targetings: Belegungsoptionen

|O-basierte Einbuchung
Nutzung der RMS Audio DMP Segmente

q) .
= Nutzung der RMS Audio DSPs:
o O S AppNexus
= S DMP Segmente e

© = O theTradeDesk
= S )

c ° : Active Agent
§, u% Nutzung eigener Segmente £ Tubetogu
= (Retargeting, BYO-Targets) adswizz

SSP:

Zugriff auf 100%

Online Audio
Reichwelte

zugriff auf 100%

Online Audio
Reichweilte

Zugriff auf
20—-35% Online

Audio Reichwelte



Einziges Medium mit Zugang zu AdBlocker-Nutzern

Digitale
Werbemessage

Online Audio!

Einziges digitales
Medium mit Ansprache-
Moglichkeit von
AdBlocker-Nutzern,
z.B. fur Gaming- und
Entertainment-

Kunden




Direkte Ansprache der On-Demand-Zielgruppe

Tom & Jana Online Audio!

On-Demand

Konsum Targeting auf
Nicht-Nutzer

NETFLIX 28 paralel zum

TV-Flight

Fur WBT klassisch
schwer zu erreichen




Micromoments nutzen
Smart Speaker Targeting

Luise Online Audio!

Smart Speaker

Nutzungssituation
_|_

Targeting auf Smart
Speaker

max. Erfolg

HOrt zu Hause per
Sprache Musik
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‘Lass nicht andere entscheiden wo dein Weg zu Ende ist!
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s Willkommen

bel Firma
Degado.
Mochtest Du
den Gutschein
auf dein Handy
geschickt
bekommen?“

,2Alexa,
offne Degado.”

N A/

A
>)

S,Nenne mir

bitte Deine

Telefon-

Gutscheln
schicken
kann.*

nummer, damit
iIch Dir den

»,0151-902....°

,lch habe Dir den
Gutschein auf
Dein Smartphone
geschickt. Viel

| Spald beim

Einkaufen
wunscht Degado*

aaaaaa

ext Message
foday 9:29 AM

Vielen Dank fur Dein Interesse am
DEGADO Testdrive! Hier kannst Du
gleich Deine Testfahrt des neuen
DEGADO 400SX vereinbaren:
www.degado.de/400sxtestdrive.

Wir freuen uns auf Deie Teilnahme!
Dein Team von DEGADO!




Case: Native Audio

Dynamic Creative Segmente:

* Tag

e Uhrzeit

e Location
* Device

e Playlist (welches Genre lauft
zum Zeitpunkt
der Spot-Ausstrahlung?)

 Anzahl Jobs (Wie viele Job-
Angebote gibt es zum Zeitpunkt
der Spot-Ausstrahlung auf
monster.uk?)



Unerhort! Nicht-adressierbare Zielgruppen!

107 Segmente Ad-Blocker Smart Speaker & Native:
Verwender voice interaction dynamic mood creative
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AUDIO WIRKT!
BUCHI, JETZT!



