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VIEWABILITY DEFINITION IAB
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VIEWABILITY - BEGRIFFE VERSTEHEN

- Gebuchte Impressions: 1 Mio

Nicht messbar

Messbar 900K 100K

Viewable Nicht sichtbare
Impressions e Impressions

450K 490K
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GRUNDE FUR FEHLENDE VIEWABILITY
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DURCHSCHNITTLICHE VIEWABILITY RATE

Ad Bundle For en 30 Tage

56% POLEN
- 57%
SCHWEIZ ‘i
62% OSTERREICH

63%
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DURCHSCHNITTLICHE VIEWABILITY RATE
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DURCHSCHNITTLICHE VIEWABILITY RATE

MREC
300x250

LEADERBOARD
728x90

SKYSCRAPER
120x600, 160x600

HALFPAGE
300x600

BILLBOARD
970x250, 800x250
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der letzten 30 Tage in Deutschland

Measurement Rate
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BISHERIGE OPTIMIERUNG AUF VIEWABILITY

15 ala 7
ol o

Viewability Thresholds Manuelle Viewability Viewable-only Deals
’ Optimierung 5
(vCPM/whitelisting)
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EINSCHRANKUNG VON VIEWABILITY OPTIMIERUNG

100%

Eingeschrankte Reichweite
Hoherer Wettbewerb
Manuelles Setup/Prozess
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@— ) REICHWEITE ERHOHEN

PERFORMANCE VERBESSERN
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Impressions (MM)
2.500

2.000

1.500

1.000

500

REICHWEITE ERHOHEN

m Viewable Impressions (MM) m Non-Viewable Impressions (MM)

Viewability



Media- Viewability DSPs
type Anbieter
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WIE FUNKTIONIEREN GUARANTEED VIEWS?

Einkaufer zahlen nur fur gesehene Ads & Publishers werden fur Impressions bezahlt
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Buyer AppNexus Marktplatz Publisher
setzt einen €3,00 vCPM liefert 1.000 viewed Ads verkauft Impressions
far 1,000 viewed Ads far € 3,00 aus auf einer CPM Basis

(Risikoaufschlag 10%)
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VIEWABILITY UND VIDEO

DISPLAY
Sichtbar Nicht sichtbar Nicht messbar
VIDEO
Sichtbar Nicht sichtbar Nicht messbar
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STANDARDS AUF VIDEOINVENTAR

der letzten 90 Tage in Deutschland

VPAID

22,2%
VAST 4
0,2%
VAST 2

60,9%

VAST 3
16,8%
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DURCHSCHNITTLICHE VIDEO COMPLETION RATES

er letzten 30 Tage

Deutschiand

750/ Polen
-y 65%
e 7 -
62% 62%



VIDEO COMPLETION STANDARDS

— Verschiedene Branchen Standards — AppNexus Standard —
: Outstream / Stimmt mit Ad Server
Facebook Twitter YouTube Definition uberein
e
10 seconds 3 seconds 30 seconds 100% Complete

(Unabhangig von den Sekunden)
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BISHERIGE OPTIMIERUNG AUF VIDEO COMPLETION

15 ala 7
ol O

Completion Thresholds = Manuelle Completion = Completed-only Deals
’ Optimierung 5
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BESSERE KONTROLLE UBER
KAMPAGNEN

REDUZIERTES
FINANZIELLES RISIKO &
HOHERES WORKING MEDIA

EFFIZENZSTEIGERUNG
DURCH MACHINE LEARNING
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VERBESSERTE CPCV PERFORMANCE

O CPCV
Performance
O Uplift

Schweizer Kunde verbessert fur einen Travel
Kunden mit Guaranteed Completes die CPCV
Performance um 19% & reduziert die
manuellen Setup Schritte signifikant.
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WIE FUNKTIONIEREN GUARANTEED COMPLETES?

Einkaufer zahlen nur fur completed Videos & Publishers werden fur Impressions bezahit
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Buyer Appnexus Marktplatz Publisher
setzt einen CPCV von €0,04 liefert ein komplett verkauft Impressions
far ein komplett durchgesehene Videos auf einer CPM Basis
durchgesehenes Video far je € 0,04 aus

(10% Risikoaufschlag)

N



Thank you!



