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ROTBACKCHEN SEIT 1952

Historie der Marke von Haus Rabenhorst aus Unkel am Mittelrhein

GRUNDUNG

BIO-SORTIMENTE LEH + DROGERIE SAFT RANGE
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2019: START MIT ,,FIXING THE BASICS”

Professionalisierung des digitalen Marketings
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SAFT IST NICHT GLEICH SAFT
Spagat zwischen Saft und NEM ist Herausforderung fiir das Targeting
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2021: PRODUKTBEZOGENER DISPLAY- & VIDEO-ANSATZ |

Flights zur Bewerbung von unterschiedlichen Produkten: Ziel > Branding
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LASST SICH PREMIUM-SAFT D2C VERKAUFEN?

Learnings: Amazon & Rotbackchen Web-Shop (Partnerseite)

Kundenservice: & +49 (0) 241/ 95 78 15 77

Rathickchen

» Entwicklung von Bundles/Probierpaketen fiir unterschiedliche Anldsse

Sonderangebot

» Website ist der Content Hub, der Shop profitiert von Website-Traffic-Steigerung
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» Lenkung marken-/produktbezogener Traffic via SEA/SEO > Shop > Retargeting
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» Bewerbung von Produkten iiber Social Ads zu unterschiedlichen saisonalen
Anlassen z.B. Einschulung oder Adventskalender > Traffic > Shop > Retargeting

fay IN DEN WARENKORB
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OWNED KANALE STARKEN - WEBSITE/FB/INSTA/SHOP

Push-/Pull-Strategie fiir zielgruppenrelevante Websiteinhalte

Entwicklung Owned Media-Kanale seit April 2019

PULL X PUSH

+138%
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[ Mediabudget Social Media —— Impressionen Social Media

Bezahlte Interaktionen Social Media Website-Traffic
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REICHWEITE MIT KOOPERATIONSPARTNERN AUFBAUEN

Zusammenarbeit mit Multiplikatoren fliir mehr Reichweite & Awareness
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2022: VON PRODUKT- ZUR IMAGE-KOMMUNIKATION

Modernisierung & Awareness-Boost mit Bewegtbild zum 70. Geburtstag
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PROGRAMMATISCHE DISPLAY- & VIDEO KAMPAGNEN

Top Resultate sind das Ergebnis von smartem Targeting & Premium Content
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