
LOKALE MARKENFÜHRUNG –
DAS HANDWERK ALS MULTIPLIKATOR



EINFÜHRUNG EINES
PARTNERPROGRAMMS
FÜR HANDWERKER



ANALYSE DER 
BEDÜRFNISSE UND 
WÜNSCHE UNSERER
ENDKUNDEN
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- PREIS
- RICHTIGES PRODUKT
- (PASSENDE) 

HANDWERKER
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DIE LÖSUNG: 
DER DACHFENSTER-
KONFIGURATOR



DER PROZESS

1.

2.

3.

4.

5.

VELUX.de

Konfigurator

HW-Suche

HW-Webseite

Dealmanagement

Informations-Hub

Konfiguration der 

Wunschlösung

Auflistung aller VELUX 

Experten

Individualisierter

Gesamtpreis

Statusmeldung durch HW

Produkte, Fördermöglichkeiten & Services

Produktpreis UVP

Gemeinsam definierte Qualitätskriterien

Stärkung der Beziehung zwischen Endkunde und 

Handwerker

Prozessicherheit



SOMETHING
FOR 
SOMETHING

Dachfenster-
Konfigurator

FOR 



3.500 KONFIGURATOREN
LIVE IN D-A-CH

61 % CVR



C O R E  S T O R Y

CRAFTSMANSHIP
FROM START TO FINISHVERKNÜPFUNG

KONFIGURATOR UND 
MARKETING-PORTAL



PRIVILEGIEN FÜR 
PREMIUM-PARTNER



KAMPAGNENSETUP PROGRAMMATIC

Bewerbung aller im Konfigurator 
gelisteten Handwerker

Ausspielung: Umkreis je 50km

Individualisierte Banner

Performance-Fokus

Hemmschwellen abbauen 

Leads für HW generieren



INDIVIDUALISIERTE
ENDKUNDEN-KAMPAGNE
MIT WERBEKOSTEN-
ZUSCHUSS
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WERBEMITTEL

Social Media Ads + 
VorlagenOOH Google AdsFlyer

New



GROSSFLÄCHENPLAKATE

- 702 Teilnehmer

- 1974 Plakate



- 1.906 aktive Konten 
→ bundesweite, regionale Abdeckung mit Handwerker-individuellen Google Ads 

- 2.129.658 Impressionen

- 141.320 Ad-Klicks

- CTR: 6,64 %

- Conversions/Interaktionen auf Landingpages: 18.478

GOOGLE SEARCH ADS



FAZIT & NEXT STEPS



- Begeisterte Handwerker → Kundenbindung

- Verlängerung unserer nationalen Kampagnen über regionale Kanäle 
→ mehr Sichtbarkeit beim Endkunden

- Integration weiterer Zielgruppen, wie Händler, Fertighaushersteller, …

- Angebot weiterer Tools, wie SoMe-Posting-Service 

und individualisierte Kino-Werbung

FAZIT & NEXT STEPS



Light grey, use 

eyedropper to 
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FRAGEN



CONTACT INFO

FIND US HERE

Bianca Schilling

bianca.schilling@velux.com

VELUX Deutschland GmbH

www.velux.de
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