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VELUX:
KAMPAGNENSETUP PROGRAMMATIC

Dillingen
und Umgebung

Bewerbung aller im Konfigurator Aalen

und Umgebung

gelisteten Handwerker

Ausspielung: Umkreis je 50km

: Jetzt Einbaupreis ermitteln > | Jetzt Einbaupreis ermitteln >>

Individualisierte Banner P eyl |

*Nutzungsbedingungen siehe Handwerkersuche

Performance-Fokus _e-
Hemmschwellen abbauen
Leads filir HW generieren

Lorch
und Umgebung

Jetzt Einbaupreis

ermitteln » VELUX-
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Google Ads

Social Media Ads +
Google Ads Vorlagen
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GROSSFLACHENPLAKATE

- 702 Teilnehmer
- 1974 Plakate

Wo beraten S gerre
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Tageslicht-Lésungen von VELUX

Hilber Bedachungen GmbH

Dachdeckerei Brummerhop
GmbHECo.KG

Edisonstrafie 16

27711 Osterholz-Scharmbeck |

www.brummerhop.de




GOOGLE SEARCH ADS

- 1.906 aktive Konten
- bundesweite, regionale Abdeckung mit Handwerker-individuellen Google Ads

- 2.129.658 Impressionen

- 141.320 Ad-Klicks

- CTR: 6,64 %

- Conversions/Interaktionen aut Landingpages: 18.4/8



FAZIT & NEXT STEPS




FAZIT & NEXT STEPS

- Begeisterte Handwerker = Kundenbindung

- Verlangerung unserer nationalen Kampagnen tiber regionale Kanale
= mehr Sichtbarkeit beim Endkunden

- Integration weiterer Zielgruppen, wie Handler, Fertighaushersteller, ...
- Angebot weiterer Tools, wie SoMe-Posting-Service
und individualisierte Kino-Werbung






CONTACT INFO

Bianca Schilling
bianca.schilling@velux.com
VELUX Deutschland GmbH
www.velux.de

TRANSFORMING
SPACES

FIND US HERE
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