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Welche Anzeige erweckt eure
Aufmerksamkeit?

\ ‘ hleningen, atvifar bern, der ikke
BLOCKBUSTER kan tale dansk pa grund af corona«

HOUSE OF
G U C C | ( o - Her er den opdaterede kalender: Se
1 ' hvornar du kan blive vaccineret
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I or meget frihed har
danskerne, nar dagen er omme?

Er dit neeromrade i farezonen for %
atblive lukket ned? Tjek det her : L
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Uber uns

Aktivierung Premium Templates
Optimierung Werbemittel Erstellung
Measurement Contextual Reach
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I Fall HTH Kitchen: Vergleich von
Attention

® < )
meningen, at vi far bern, der ikke
kan tale dansk pa grund af corona«

$ opstiet en hojst

P
maerkvaerdig situation

Her er den opdaterede kalender: Se
hvornar du kan blive vaccineret

Det g; eend forventet:
Men hvor meget frihed har
danskerne, nar dagen er omme?

Er dit neeromrade i farezonen for
at blive lukket ned? Tjek det her
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naisk dnal - Simromad nie det er
bedst
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TIx

mehr

Aufmerksamkeit
auf die Topscroll-Ad
im Vergleich zur
Standard-Ad

Ergebnisse

31%

Werbeerinnerung

Uber HI-Ads im
Vergleich zu 11 % bei
der Standard-Ad

+90%
Viewability

Auf dem HTH Topscroll
wdhrend die
Standard-Ad 58%
erzielte
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Key
Take-
Aways

15,000 Attentive seconds per ‘000 impressions compared to other media channels
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Mange Tak.

Svenja Damzog
Publisher Director DACH, Adnami

Tom Dolling
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