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Adnami
Make a better Impression



2

Welche Anzeige erweckt eure 
Aufmerksamkeit?
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Aktivierung

Measurement

Premium Templates

Optimierung

Contextual Reach

Werbemittel Erstellung

Über uns



8000
Ad exposures per day.



You must
stand out
to be noticed.



Viewability 
vs. 
Attention
Warum man sich 
bei der Bewertung 
einer Kampagne 
nicht auf 
Viewability als 
Erfolgsfaktor 
verlassen sollte.
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Fall HTH Kitchen: Vergleich von 
Attention





11x 
mehr

Aufmerksamkeit
auf die Topscroll-Ad 

im Vergleich zur 
Standard-Ad

31% 
Werbeerinnerung

Über HI-Ads im 
Vergleich zu 11 % bei 

der Standard-Ad

+90% 
Viewability

Auf dem HTH Topscroll 
während die 

Standard-Ad 58% 
erzielte

Ergebnisse 
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377 212

Attentive seconds per '000 impressions compared to other media channels
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Win 
Win 
Win 
Win 



Mange Tak.

Svenja Damzog 
Publisher Director DACH, Adnami

Tom Dolling
Agency Sales Director DACH, Adnami
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