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Blitzschnell: 
Nutzerwachstum so schnell wie nie …
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Durchschnittliches globales 
Wirtschaftswachstum

Viele dieser Firmen sind in schwierigen wirtschaftlichen Zeiten 
entstanden …



Quellen: layoffs.fyi

3

# Entlassungen und Unternehmen mit Entlassungen 

… wir befinden uns gerade wieder am Start … in der Mitte … am Ende 
einer solchen Phase. 
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Herausforderungen und Chancen für den deutschen Displaywerbemarkt -
Unsere Agenda für heute:
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1. Was passiert im Markt?

2. Wie ist der Zeitgeist?

3. Was kommt als nächstes?



Was passiert im Markt?



Quellen: OVK-Report 2023/01, Statista Advertising Market Insights
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Entwicklung Deutscher Display Werbemarkt

Wachstum stagniert in herausfordernden makroökonomischen Umfeld

3.276 €
3.613 €

4.106 €

5.120 € 5.178 €
5.415 €

2018 2019 2020 2021 2022 2023 Prognose 

+16% CAGR

+1,1%
+4,6%



Quellen: OVK-Report 2023/01, Statista Advertising Market Insights
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Entwicklung Deutscher Display Werbemarkt | Nach Gerät

Mobile Formate bauen ihren Anteil weiter aus

42% 58%

2023 Prognose 61%39%

46%

2022

54%2021

51%49%2020



Quellen: OVK-Report 2023/01, Statista Advertising Market Insights
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Entwicklung Deutscher Display Werbemarkt | Nach Format

Hochwertige und neue Bewegtbildformate sind der Wachstumstreiber

66%

2023 Prognose

63%

59%

37%

41%

2022

68%

34%2021

32%2020

Reels Views über 
Facebook und 

Instagram haben 
sich in 2022 mehr 

als verdoppelt.

YouTube Shorts 
steigert seine 

täglichen Views von 
30 Mrd. (Q1 2022) 

auf 50 Mrd. (Q4 
2022).



Quellen:

Notizen: Daten für Europa

Meta Earnings Reports 2020-2022, Snap Earnings Reports 2020-2022
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Beispiel Plattformen Facebook vs. Snapchat

Plattformen mit klaren Wertversprechen gewinnen Nutzer 
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Quellen: Statista Advertising Market Insights
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Display Werbeausgaben pro Internetnutzer

Pro Kopf Ausgaben sind in Deutschland enorm gestiegen in den 
letzten Jahren – im internationalen Vergleich aber weiterhin Potential

52 €
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149 €

2018 2022 2023

+60%

Vereinigtes Königreich

Deutschland

USA



Wie ist der Zeitgeist?



Ausblick für eigene persönliche wirtschaftliche Situation

Quellen:

Notizen: Daten für Deutschland, Fragestellungen: „Which of these statements about online advertising do you agree with?” (multi-pick) & “Which of these statements about music, movies, and games do you agree with?” (multi-pick)

Statista Consumer Insights 2022
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Schlechter Ausblick?
Nutzer haben weniger „Appetit“ auf digitale Dienste

0 %

20 %

40 %

60 %

NegativPositivSehr positiv Neutral Sehr negativ

--++ I -++

„Digitale Dienste 
ermöglichen mir, 

neue und 
spannende Inhalte 

zu entdecken “

„Ich bin oft genervt 
von Werbung im 

Internet“

„Ich nutze Social
Media nicht 
regelmäßig“



Quellen:

Notizen: Daten für Deutschland, Fragestellung für häufig bemerkte Werbung: Recode based on Online ads noticed by frequency (multi-pick), Fragestellung für Werbung nach Kanal: “On which of these channels have you come across 

interesting products and services through advertising or sponsored content in the past 12 months?” (multi-pick)

Statista Consumer Insights Special – Digital Advertising 2021
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Nutzerbefragung Deutschland

Zu kleinen Screen?
Mobil werden die meisten Ads bemerkt, Bewegtbildumfeld interessanter

Smart TVDesktop PCSmartphone Laptop Tablet

62%

36%
28% 26% 24%

Amazon 25%

Social Media

Andere Online Stores

YouTube

Ich habe nichts 
interessantes entdeckt

Websites/ Apps von 
Marken oder Produkten

Suchmaschinen

8%

8%

32%

23%

17%

30%

Andere Videoportale/ 
Streamingdienste 7%

Häufig bemerkte Werbung 
nach Device

Interessante 
Werbung 

nach Kanal



Konkrete Relevanz des 
Werbeprodukts

Persönliche Relevanz des  
Contents für den 

Konsumenten

Quellen

Notizen: Daten für Deutschland, Fragestellung Brand Content: “When you think about brands and companies on social media, which types of content are you interested in seeing from them?” (multi-pick), Fragestellung Gründe für 

Anklicken von Werbung: “What prompted you to click on online advertising in the past 12 months? “(multi-pick)

Statista Consumer Insights Special – Digital Advertising 2021

15

Egoistische Nutzer?
Interessante Produkte, Tipps und Angebote sind von höchstem Interesse

Special offers

Competitions & giveaways

Unternehmenskultur

Tipps und Tricks

FAQs von Kunden

27%

Behind-the-scenes

Events/activities

Umfragen

49%

41%

22%

18%

18%

16%

13%

31%

48%

Bekannte Person

Ansprechende Werbung

Interessantes Produkt

Attraktiver Preis

Interessante Marke

Konkretes Kaufinteresse

30%

24%

22%

10%

Interesse an 
Brand Content 

auf Social Media

Gründe für das 
Klicken auf 

Werbung



Quellen: Digital Reports Germany 2018-2022, datareportal.com
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Durchschnittliche Nutzung des Internets pro Tag in Minuten in Deutschlan

Peak Online? 
Zeit im Internet geht zurück, Anteil Social Media steigt jedoch

2019 20212018 2020 2022

Durchschnittliche 

Nutzungsdauer des 

Internets pro Tag

davon Social Media

8h

- 10 Minuten4h 37m
4h 52m

5h 26m 5h 22m
5h 12m



Was kommt als nächstes?



Beliebteste 
iPhone 

App weltweit 

Quellen:

Notizen: Globale Downloads für Android und Iphone

Appmagic
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Monatliche Downloads von BeReal

Dieser Zeitgeist lässt Plattformen mit „spitzer Value Proposition“ schneller 
entstehen als je zuvor
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Quellen:

Notizen: Daten für Deutschland, Fragestellung: ”Which of these statements about online advertising do you agree with?” (multi-pick)

Statista Consumer Insights Special – Digital Advertising 2021
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Passendes Targeting muss mit weniger privaten Daten auskommen
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Millennials

(1980-1994)

Baby Boomer 

(1946-1964)

Gen Z 

(1995-2012)

Generation X

(1965-1979)

„Ich bin genervt, wenn ich 
Werbung für ein Produkt sehe, 
dass ich bereits gekauft habe“

„Online möchte ich so 
wenig Information über 
mich teilen, wie möglich“

„Ich teile gerne meine persönlichen 
Daten, wenn ich dadurch mehr 

interessante Werbung sehe“

„Mir ist es egal, wenn meine 
persönliche Daten für Werbung 

genutzt werden“



Quellen:

Notizen: Globale Downloads für Android und Iphone

Appmagic
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Premium Inhalte und „Experiences“ werden weiter zunehmen
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Digitale Abonnements der New York Times (in 1.000) Einführung Bezahlservice
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Generative AI kann digitale Werbung persönlicher und damit erfolgreicher machen 
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The Perfect Storm

Plattformen mit klarem 
Wertversprechen werden 

schnell groß 

Junge Generation benötigt 
besseres Targeting

Bezahlte Premium Inhalte 
werden relevanter

Individuellere Erfahrung 
durch Generative AI

Nutzer werden kritischer 
in Bezug auf digitale 

Inhalte

Smartphone Werbung fällt 
mehr auf – positiv wie 

negativ

Nutzer sind auf ihren 
eigenen Nutzen aus

Mediennutzungszeit ist 
endlich

Deutscher Werbemarkt 
stagniert auf hohem 
Niveau

Bewegtbild erhöht die 
Relevanz im Gesamtshare

Mobile Werbeeinnahmen 
wachsen durch höhere 
Nutzung

Große Soziale Netzwerke 
schrumpfen in MAUs
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