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KINO FUNKTIONIERT
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Seit 3 Jahren sterben die

Kinos. Aber keins macht zu.
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; Im Gegenteil: Laut FFA ist die Zahl der Kinos in Deutschland 2022 um 0,4% gestiegen.
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KINO FUNKTIONIERT!

Streaming schadet Kino?
Streaming schadet TV.

Netflix ist ein TV-Kanal.
Netflix ist ein werbefinanzierter TV-Kanal.
Netflix-User gehen iiberproportional haufig ins Kino.



KINO FUNKTIONIERT

Grosse Filmé performen,

als hatte es keine Pandemie
gegeben.

Avatar: Erfolgreichster Film aller Zeiten in Deutschland.
Deutschland: Viert erfolgreichster Markt weltweit.




WARUM PROGRAMMATIC CINEMA?

Programmatic
Cinema erreicht
die Richtigen. °



Programmatic Cinema ist Kopfsache. MV
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Kino goes Audience. NV

KLASSISCH | PROGRAMMATISCH
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Audience Focus
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How does
it work?




Programmatic Cinema. MV

KRITERIEN & FRAGEN
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Kinograph.
ZIELGRUPPEN-SPLIT
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Kinograph.

DATEN-QUELLEN
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. « Ad-IDs tber Kino- *  HH-Mikrozellen Gber
. Polygone Kino-Polygone
. e 12-16% MAUs « +50 Mio. Device-Ids
« Centerebene * Interessen, Affinitaten,

e 2022 gesamt Kankraft...




Kinograph. NV

POLYGONE

» Grundgesamtheit: 950 Kino-
Standorte

* (a. 400 Kinos programmatisch
ansteuerbar

o 75% aller Besucher erreichbar




Ad Tech

PROGRAMMATIC CONNECTOR

Bid Requests
pro Vorstellung
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Bid Responses

Ubergabe pro

Vorstellung
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+ Kontakte
e Ort
* Film

Responses
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Deal types Programatic.

VOM PRE-TARGETING ZUM LIVE-TARGETING

Phase 2 Phase 3

Preferred Private Auction
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Kmd Ich an Erwachsenen- Ich

Jetzt bin |ch dran![as g "" "'




KINO WIRKT

Kino ist

aufmerksalﬁkeltsstark

2 x mehrals TV.
4 x mehr als Online-Video.
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How does 3
it perform?




BEST CASE PROGRAMMATIC CINEMA

Produkt Launch, Brand Awe
Nationale Ausspielung

Kampagnen-Zeitraum: September 2022
Frauen 20-49 Jahre

Zielgruppen-Uplift: 80%
3 Kampagnen in Q4

Sind im Kampagnenmix fur 2023 aufgenommen



KONTAKT

dlana.wemmann@welscher.net
L

jaﬁ.fleck@weischer.net
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