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Die Post View Kaufer:innen - die
unbekannten Wesen
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Zeit fiir einen Perspektivenwechsel
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Der Kuchen wird immer kleiner

Google Gives Third-Party Cookies B Neuerungen bei Appl
Another Year Kein Tracking mehr - was bedeutet das?

Stand: 28.04.2021 09:07 Uhr

Google Chrome extends the deadline for deprecation of third-party cookie support into 2024.

Dank einem Betriebssystem-Update werden Apple-User kiinftig nicht mehr
von Apps "verfolgt". Was steckt hinter der neuen Strategj
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Haben Sie
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PAYBACK

Karte? m



4,4 MIO

h

MAL AM TAG WERDEN PUNKTE & ;

I =t :
G ESAM M E L o“ﬂa'!"lhj""






PAYBACK bildet iiber mehr als 700 Partner alle Einkaufswelten in On- & Offline ab
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Punkte sammeln macht besonders mit Coupons Spaf}

Coupons

Nicht aktiviert (156)  Aktivier t (7)

$ (@d)o)

bach °p
auf Aral Ultimate Kraftstoffe!*

Punkte werden mit

Coupons vervielfacht und

COUGLAS oe

sind die perfekte

b + bpch op
bei Aktivi in der App, sonst 4facl

Incentivierung fiir
PAYBACK Kunden!
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s Karte + PAY Online Shops Services




PAYBACK bietet verschiedenste digitale Touchpoints

>16 Mio. Email
Adressen
NEWSLETTER

aktive App
Nutzer:innen
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Die PAYBACK Kund:innen identifizieren sich in der gesamten
Customer Journey mit der PAYBACK ID

Die PAYBACK ID

ist immer dabei‘




Die PAYBACK ID ist ein Multifunktionstool

@ Multi ID Graph -force On-& Offline Targetings

©

Transaktionsmessung

NETFLIX
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Ist die Jagd nach dem Klick sinnvoll?
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PAYBACK schliel3t die Briicke von Offline-Transaktionsdaten zu Online-Targeting

Umsatz Offline :
546,9 Mrd. Euro

81%

des deutschen Handels findet offline statt* \B
Deutscher

Mit PAYBACK sind erstmals Handel 2022

0 ffl I n e-Transaktionsbasierte Zielgruppen
fur O n I I n E-Targeting nutzbar.

Umsatz Online :
85 Mrd. Euro

* Quelle: https://www.handelsdaten.de/branchen/deutschsprachiger-einzelhandel o AYBACK Media Nemork dseon 13



PAYBACK Beispielkampagne mit Transaktion

Die Zielgruppe
erhalt die
Coupon
Incentivierung

PAYBACK 8 ool

10 FACH °P
Zielgruppe auf Hundefutter Kgufer - Bestandskunden,

Wechselkaufer, Wettbewerber

/X PAYBACK Kund:innen kaufen Hundefutter im
Laden.

Die Kampange mit Coupon wird auf Webseiten, Apps
& Social Media beworben
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Performance Kampagne PAYBACK Pramienshop

PAYBACK Sg@
ool |

MESSER m

GESCHENKT*

Zu jeder WMF-
Pramienbestellung! |

[
/
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* Nur solange der
Vorrat reicht.

Zum Pramienshop @

Werbemittel Zielgruppe

109.284

Werbemittel Kontrollgruppe

und wofur schlagt —
dein Herz2 @ (.‘.‘l oy

‘\M\“: ,
TUAE

er Spendenplattform!

m Zielgruppe
Kontrollgruppe

565.118

Strukturgleiche Kontrollgruppe ohne
Kampagnenkontakt

400% Uplift* /]
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290 Transaktionen hdtten in der
Zielgruppe unabhdngig von
Programmatic stattgefunden
(Hochrechnung der KG), 1.158
1.158 Transaktionen haben zusatzlich
stattgefunden.

290

Transaktionen

Umsatz durch Transaktionen durch
Programmatic ggii. Mediainvest war
positiv.
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Ausgewdhlte Kampagnenergebnisse

Branche Uplift Post View Anteil CPO Kaufort
Kauf
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Summary

e Post View Kdufe werden in der Kampagnen
Betrachtung leider oft vernachldssigt.

e Uber 95% der Post View Kiufer klicken
nicht.

e PAYBACK bietet iiber die digitalisierte
Customer Journey Einblicke in Post View
Kdufe und kann diese gezielt ausweisen.
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Danke

PAYBACK GmbH

Benedikt Schmitt-Homann
Director Programmatic

Theresienhthe 12

D-80339 Minchen

Tel. +49 (0) 89 997 41 — 683
benedikt.schmitt-homann@payback.net
PAYBACK.GROUP | PAYBACK.de

DEUTSCHLAND

GERMANY
EMPLOYER ) 2023

CERTIFIED EXCELLENCE IN EMPLOYEE CONDITIONS
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